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[bookmark: _Ref362250790][bookmark: _Toc376424874]Úvod

Tato studie přichází se systémem hodnocení a ukazatelů konkurenceschopnosti exportů zboží a služeb z České republiky. Tento projekt navazuje na Exportní strategii a Strategii mezinárodní konkurenceschopnosti České republiky na období 2012-2020. Systém ukazatelů má za cíl měřit mezinárodní konkurenceschopnost českého exportu a zároveň identifikovat slabá a silná místa a jejich zasazení do kontextu ekonomického vývoje a hospodářské politiky.

V době, kdy země eurozóny a další rozvinuté země světa mají problémy s veřejnými financemi a konkurenceschopností v důsledku rostoucí kvality a množství exportů z nově se rozvíjejících zemí jako Čína a Indie, je důležité identifikovat minulé konkurenceschopné exporty a predikovat vhodné exportní příležitosti a pomoci tím zaměřit a hodnotit hospodářské a proexportní opatření. Projekt vytváří systém pro kontinuální sledování ukazatelů, tak aby mohla být hospodářská politika České republiky lépe zacílena na zefektivnění exportních politik a zvýšení mezinárodní konkurenceschopnosti. 
Základem Systému ukazatelů jsou mezinárodně osvědčené, ale v ČR málo využívané ukazatele jako cenová konkurenceschopnost exportů zboží a služeb pomocí reálného efektivního směnného kurzu (REER, real effective exchange rate), jednotkových nákladů práce (ULC, unit labour cost), produktivita práce a podíl přidané hodnoty v exportech zboží a služeb. Tento projekt zároveň vyvíjí nové ukazatele.

Hlavním účelem projektu je zvýšit konkurenceschopnost ČR pomocí systému jejího měření. Dalšími účely projektu je hodnotit českou exportní výkonnost a díky dobrému příkladu pomoci v České republice zavést principy "evidence-based economic policy" (volně přeloženo jako hospodářská politika založená na empirickém výzkumu) do tvorby hospodářské politiky. Součástí projektu je také model, který identifikuje vhodné exportní příležitosti (vhodné zboží a trhy, na které by ČR měla expandovat). Tento model (EDSM- Export Decision Support Model) vychází z dřívějších studií (Paerson et al.), ale je upraven podle specifik České republiky. 













[bookmark: _Toc376424875]GLOBEX: Systém ukazatelů mezinárodní konkurenceschopnosti
GLOBEX je unikátní systém ukazatelů mezinárodní konkurenceschopnosti vyvinutý pro Českou republiku v návaznosti na Strategii mezinárodní konkurenceschopnosti České republiky pro období 2012 až 2020, (Ministerstvo průmyslu a obchodu 2011). 
GLOBEX umožňuje pro Českou republiku:
· Sledovat vývoj mezinárodní konkurenceschopnosti v globálních souvislostech a dle aktuálních ukazatelů
· Srovnávat se v několika dimenzích konkurenceschopnosti s relevantními zeměmi
· Monitorovat a vyhodnocovat slabé a silné stránky z pohledu mezinárodní konkurenceschopnosti standardními i alternativními metodami a ukazateli
· Analyzovat historický, současný i předpokládaný vývoj mezinárodní konkurenceschopnosti
· Upozornit na souvislosti mezi různými ukazateli a vývoji
· Vizualizovat ukazatele v přehledné podobě (viz například http://thejit.org/demos/ nebo http://www.gapminder.org/)
· Popularizovat téma mezinárodní konkurenceschopnosti mezi odbornou i širší veřejností
GLOBEX je složen ze tří vzájemně provázaných skupin ukazatelů:
· Cenová Mezinárodní konkurenceschopnost v exportu: ukazatele cenové (např. reálný efektivní směnný kurz nebo jednotkové ceny práce) i ukazatele projevené komparativní výhody (Lafayův index, Balassova projevená komparativní výhoda atd.), které jsou ex-post ukazatelem, ukazujícím na úspěšnost či neúspěšnost exportu v daném odvětví. Tyto ukazatele však mohou také poodhalit exportní potenciál ČR na nových trzích.
· Mezinárodní konkurenceschopnost v podmínkách pro podnikání: ukazatele kvality podmínek pro podnikání a podnikatelského prostředí.
· Necenová mezinárodní konkurenceschopnost země: ukazatele kritérií zásadních pro podnikání a kvality vzdělávání, institucí, infrastruktury, makroekonomického prostředí. Jedná se především o necenovou konkurenceschopnost exportů zboží a služeb (např. kvalita a technologická pokročilost exportu).


[bookmark: _Ref362250816][bookmark: _Ref362268659][bookmark: _Toc376424876]Cenová mezinárodní konkurenceschopnost v exportu
Cenovou mezinárodní konkurenceschopnost v exportu hodnotí GLOBEX pomocí řady ukazatelů, které jsou shrnuty v příloze tohoto dokumentu. Ukazatele konkurenceschopnosti exportu zboží a služeb aplikované na zboží a služby jednotlivých zemí znamená nižší cenu, vyšší kvalitu nebo jinou lepší charakteristiku relativně k jiným zemím. Pro malou, otevřenou ekonomiku s vlastní měnou a plovoucím kurzem jako Česká republika je cenová mezinárodní konkurenceschopnost pro ekonomiku velmi důležitým ukazatelem. Jedním z nejčastěji používaných ukazatelů cenové konkurenceschopnosti bývá reálný efektivní měnový kurz (REER). Reálný kurz v sobě zahrnuje nominální změnu kurzu národní měny a změnu jednotkových nákladů práce vůči ostatním zemím (pokud jsou použity jednotkové náklady práce jako deflátor). Konkrétně je REER počítán jako vážený průměr (váhy podle důležitosti i-tého obchodního partnera- proto efektivní) podílu nominálního měnového kursu a relativních jednotkových nákladů práce- proto reálný. Na následujícím grafu můžeme vidět vývoj tohoto ukazatele v mezinárodním srovnání. 

Graf 1: Reálný efektivní měnový kurs (rok 1999=100).
[image: ]
Zdroj: Eurostat, 2012

Reálný kurs v ČR v posledních letech rostl, protože česká ekonomika jako celek čelila kombinaci růstu nákladů na pracovní sílu a nominálnímu posilování kurzu koruny k euru, nedostatečně doprovázený růstem produktivity práce. Vývoj za poslední rok však přeci jen ukazuje na drobné zlepšení tohoto ukazatele, což je ale dáno především oslabením české koruny z důvodu kroků centrální banky a nepříliš dobrého ekonomického vývoje v ČR a v celé eurozóně, což kvůli vysoké provázanosti ekonomik a otevřenosti české ekonomiky zapříčiňuje další znehodnocení české koruny.

Graf 2: Reálný efektivní měnový kurs (rok 2005=100).


Zdroj: Eurostat, 2013

Následující graf ukazuje, že jednotkové náklady práce v ČR od roku 2008 neustále stoupají, což zhoršuje cenovou konkurenceschopnost českého exportu. 
Přestože produktivita práce (měřená reálnou produktivitou k odpracovaným hodinám) v ČR roste, což můžeme vidět na dalším grafu, rostoucí ULC ukazují, že produktivita práce neroste dostatečně rychle ve srovnání s náklady práce. 

Graf 3: Jednotkové náklady práce (rok 2005=100)



Zdroj: Eurostat, 2013

Graf 4: Sezónně očištěná reálná produktivita práce (rok 2005=100)



Zdroj: Eurostat, 2013


Negativní trend cenové konkurenceschopnosti však neplatí pro celou ekonomiku. Sektory, které jsou vystaveny mezinárodní konkurenci, musí udržovat svou cenovou konkurenceschopnost zvyšováním produktivity práce nebo přizpůsobením nákladů, aby byly na globalizovaném trhu úspěšné. V ČR se jedná především o zpracovatelský průmysl. Následující obrázky ukazují, že za posledních 5-6 let se cenová konkurenceschopnost českého zpracovatelského průmyslu nezhoršuje, což neplatí pro celou ekonomiku a ostatní sektory.



Graf 5: REER v celé ekonomice a ve zpracovatelském průmyslu (rok 2010=100)
[image: ]
Zdroj: ČNB- ARAD, 2012

















Graf 6: Jednotkové náklady práce v celé ekonomice, stavebnictví, obchodu a ve zpracovatelském průmyslu (2005=100)
[image: ]
Zdroj: OECD, 2012


Na druhou stranu, zpracovatelský průmysl a to především automobilový je ve skladbě české ekonomiky velmi dominantní. Automobilový sektor je velmi provázán s celou EU (především s Německem), kdy velká část výroby v České republice je pouze meziproduktem a tedy komplementem konečného výrobku. Poptávka po automobilech vykazuje poměrně vysokou procykličnost, z čehož vyplývá vysoká expozice vůči tržnímu riziku v EU.

Kromě těchto základních ukazatelů cenové konkurenceschopnosti existují i další, které ukazují například komparativní výhodu dané země u určité skupiny zboží a služeb. Níže uvádíme příklad výstupu inspirovaného (Lafay 1992) a využitého již v (Národní ekonomická rada vlády 2011), kde je také k nalezení podrobnější popis. Následující graf ukazuje relativní význam jednotlivých skupin zboží (členění na HS 6) na celkovém exportu ČR a také jejich podíl na čistém exportu. Čím větší je kruh, tím větší je export, čím výš je kruh umístěn v grafu, o to více převažuje export nad importem tohoto zboží.
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Graf 7: Mezinárodní obchod České republiky se zbožím
[image: ]
Zdroj: EEIP, a.s., data Český statistický úřad




Obecně můžeme na grafu vypozorovat velký význam automobilového průmyslu pro český export, který z roku 2009 na rok 2012 ještě vzrostl. Došlo však také k relativnímu přesunu významu exportu vozidel s vratným pístovým zážehovým motorem (1000-1500 cm3) k vozidlům s pístovým vznětovým motorem (1500-2500 cm3). Dále můžeme například zaznamenat nárůst závislosti české ekonomiky na minerálních olejích. Závislost české ekonomiky na dovozu minerálních olejů a plynu rostoucím významem upozorňuje na důležitost energetické soběstačnosti a energetické efektivity ekonomiky. Energetická náročnost české ekonomiky je ve srovnání se zbytkem EU (viz tabulka níže) i celého světa poměrně vysoká, což představuje poměrně vysokou expozici vůči cenám energií. Nedávný rozvoj obnovitelných zdrojů energie (které ještě nejsou bez dotací plně konkurenceschopné vůči konvenčním zdrojům) a odstoupení Německa od jaderné energetiky představuje rizika, že energie se stane vzácnějším statkem a není proto vyloučeno, že její ceny v dlouhodobém horizontu dále porostou, což vzhledem k vysoké energetické náročnosti české ekonomiky bude představovat pokles nákladové konkurenceschopnosti domácích podniků. Nadějí v tomto smyslu je uvažované rozšíření jaderné elektrárny Temelín, snaha snižovat energetickou náročnost ekonomiky (včetně důrazu na odpadové hospodářství) a rozvoj nekonvenční těžby plynu (především břidlicový plyn), což by mělo tlačit ceny dolu. 

Tabulka 1: Energetická náročnost ekonomiky (spotřeba energie na HDP (dle směnného kurzu)- kg ropného ekvivalentu na 1000 euro)
	 
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	EU 27
	165
	160
	153
	152
	150
	152

	EU 15
	149
	144
	138
	137
	136
	138

	Nové členské státy (10)
	378
	364
	343
	333
	325
	331

	ČR
	433
	414
	391
	371
	364
	375

	Německo
	156
	151
	143
	142
	143
	142

	Maďarsko
	312
	298
	292
	288
	292
	295

	Polsko
	381
	377
	351
	340
	322
	331

	Slovensko
	496
	454
	389
	378
	363
	371

	Finsko
	223
	233
	219
	209
	216
	225

	Rakousko
	140
	136
	129
	128
	126
	132


Zdroj: Eurostat (2012)

Tabulka energetické náročnosti dle Eurostatu ukazuje více jak dvojnásobnou energetickou náročnost české ekonomiky vůči průměru EU. Vhodnějším nástrojem srovnání je však energetická náročnost ekonomiky, která používá výpočet HDP dle parity kupní síly namísto směnného kurzu. Statistiku OECD, která pracuje s touto metodikou, ukazuje následující tabulka.







Tabulka 2: Energetická náročnost ekonomiky (tun ropného ekvivalentu na 1000 USD, PPP 2005)
	 
	1990
	1999
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	ČR
	0,29
	0,21
	0,2
	0,19
	0,18
	0,17
	0,18
	0,17

	Rakousko
	0,13
	0,12
	0,12
	0,11
	0,11
	0,11
	0,11
	0,11

	Německo
	0,17
	0,13
	0,13
	0,12
	0,12
	0,12
	0,12
	0,11

	Maďarsko
	0,21
	0,16
	0,15
	0,15
	0,15
	0,15
	0,15
	0,15

	Polsko
	0,33
	0,18
	0,17
	0,16
	0,16
	0,15
	0,15
	0,15

	Slovensko
	0,34
	0,22
	0,2
	0,17
	0,17
	0,16
	0,16
	0,15

	EU 27 
	0,17
	0,13
	0,13
	0,12
	0,12
	0,12
	0,12
	..


Zdroj: OECD (2012)

Energetická náročnost české ekonomiky dle metodiky OECD je stále vysoká, ale již není rozdíl oproti průměru EU tak dramatický (ČR má přibližně o 50 % vyšší energetickou náročnost než průměr EU 27). Vysoká energetická náročnost české ekonomiky je dána jednak strukturou ekonomiky, kde oproti většině evropských zemí dominuje zpracovatelský průmysl, tak ale také energetickou efektivitou.
Z pohledu cenové konkurenceschopnosti je důležitější než energetická náročnost, kolik výrobci za energii při výrobě zaplatí. Ceny energií (bez nepřímých daní) jsou v Čechách srovnatelné se zbytkem Evropy. Nedávné zvyšování spotřebních daní u pohonných hmot a zvyšování sazeb DPH však výrobní a distribuční náklady českých firem zvyšují. 

Tabulka 3: Ceny plynu (bez daní, v Euro/ kW/h) pro průmyslové odběratele
	 
	2008S2
	2009S1
	2009S2
	2010S1
	2010S2
	2011S1
	2011S2
	2012S1

	EU 27
	0,037
	0,033
	0,028
	0,028
	0,031
	0,032
	0,035
	0,037

	ČR
	0,038
	0,032
	0,026
	0,030
	0,035
	0,030
	0,033
	0,032

	Německo
	0,046
	0,039
	0,031
	0,032
	0,040
	0,042
	0,046
	0,043

	Maďarsko
	0,041
	0,036
	0,035
	0,029
	0,035
	0,030
	0,043
	0,049

	Rakousko
	:
	0,031
	0,031
	0,032
	0,032
	0,033
	0,035
	0,034

	Polsko
	0,034
	0,028
	0,030
	0,030
	0,033
	0,033
	0,032
	0,034

	Slovensko
	0,047
	0,040
	0,031
	0,032
	0,036
	0,033
	0,040
	0,038

	Finsko
	0,032
	0,029
	0,027
	0,028
	0,031
	0,034
	0,038
	0,039


Zdroj: Eurostat (2013)










Tabulka 4: Ceny elektrické energie (bez daní, v Euro/ kW/h) pro průmyslové odběratele
	 
	2008S1
	2008S2
	2009S1
	2009S2
	2010S1
	2010S2
	2011S1
	2011S2
	2012S1

	EU 27
	0,088
	0,092
	0,096
	0,092
	0,092
	0,091
	0,093
	0,093
	0,098

	ČR
	0,110
	0,111
	0,106
	0,111
	0,102
	0,107
	0,110
	0,107
	0,103

	Německo
	0,093
	0,095
	0,098
	0,096
	0,092
	0,091
	0,090
	0,090
	0,090

	Maďarsko
	0,112
	0,120
	0,122
	0,128
	0,104
	0,103
	0,098
	0,093
	0,100

	Rakousko
	0,090
	0,091
	0,099
	0,097
	0,092
	0,092
	0,092
	0,091
	0,091

	Polsko
	0,081
	0,085
	0,086
	0,089
	0,093
	0,094
	0,096
	0,090
	0,087

	Slovensko
	0,120
	0,128
	0,142
	0,140
	0,116
	0,119
	0,123
	0,122
	0,127

	Finsko
	0,061
	0,065
	0,066
	0,066
	0,067
	0,066
	0,069
	0,068
	0,068


 Zdroj: Eurostat (2013)

Následující graf ukazuje, že přestože dochází ke snižování energetické náročnosti české ekonomiky, tak ceny energií rostou rychleji, a proto náklady na energie zvyšují ve výrobě svůj podíl (rostou jednotkové náklady na energie). 

Graf 8: Jednotkové náklady na energie (2005=100)
[image: ]
Zdroj: EEIP na základě dat energetické náročnosti OECD (2012) a indexu průmyslových cen pro elektřinu, plyn, páru a klimatizovaný vzduch dle ČSÚ (2012)

Ukazatelem cenové konkurenceschopnosti ve vztahu k energiím jako výrobním faktorům je tedy podobně jako u pracovní síly poměr mezi výdaji na energie a produkcí. Tento poměr lze snižovat:
1) Snižováním ceny za jednotku energie, čehož lze dosáhnout navýšením nabídky (výroby energie, daňovou politikou) nebo snížením poptávky po energiích (nižší energetická náročnost budov, energetické úspory v domácnostech, vyšší energetická efektivita při výrobě má kromě dopadu na produktivitu dopad také na cenu energií)
2) Zvyšováním produktivity (poměru produkce, vyjádřenou v penězích a spotřeby energií, vyjádřené v jednotkách energie)



Zrovna tak důležité jsou v cenové konkurenceschopnosti exportu náklady na ostatní produkční faktory- půda a kapitál, u nichž je také potřeba efektivního využití. Následující graf ukazuje vývoj cen nájemného a služeb v oblasti nemovitostí od roku 1994. V posledních 15 letech tyto indexy rostly pomaleji než index spotřebitelských cen, což ukazuje na relativní pokles nákladů na využití prostor (kanceláří, hal, skladů apod.) při výrobě či poskytování služeb.


Graf 9: Vývoj indexu cen tržních služeb v oblasti nemovitostí za ČR (1994=100)
[image: ]
Zdroj: ČSÚ, 2013

Stejný graf jako u relativního významu exportu u zboží můžeme udělat pro sektor služeb. Následující graf zobrazuje změny v mezinárodním obchodu se službami mezi roky 2008 a 2010.












Graf 10: Mezinárodní obchod České republiky se službami
[image: ]
Zdroj: EEIP, a.s., data Comtrade





K významným posunům došlo například v sektoru cestovního ruchu, silniční dopravy- nákladní, počítačových službách, stavebních pracích v zahraničí a službách mezi sesterskými podniky. U stavebních prací v zahraničí, v kategorii ostatní obchodní, profesní a technické služby a u cestovního ruchu (bez zdravotní a vzdělávací turistiky) došlo ke zlepšení, naopak u služeb mezi sesterskými podniky, počítačových služeb a silniční nákladní dopravy došlo ke zhoršení.
Důležitým ukazatelem mezinárodní konkurenceschopnosti exportu je také tzv. Lafay index (LFI), který je definován následujícím zbůsobem:

 

Kde X značí export, M import, i zemi, t rok, j obchodovaný obor z celkového počtu k obchodovaných služeb nebo zboží. LFI lze interpretovat jako ukazatel konkurenceschopnosti exportu, který je tím větší, čím větší je projevená komparativní výhoda v oboru (čím větší jsou exporty než importy v oboru) a čím větší je význam oboru ve srovnání s ostatními obory na zahraničním obchodu. LFI lze rozdělit na 3 různé komponenty:

 

Kde:

 
 
 

LFI 1 lze interpretovat jako exportní specializaci v oboru (čistý export relativně k obchodnímu obratu) a vyjadřuje tak komparativní výhodu země v daném oboru. LFI 2 je exportní specializace dané země ve službách nebo zboží celkem a LFI 3 vyjadřuje podíl obchodního obratu oboru k celkovému obchodnímu obratu- představuje tedy váhu, relativní význam daného oboru pro celý zahraniční obchod dané země.
Následující grafy ukazují význam některých důležitých oborů (u zboží a služeb) pro český zahraniční obchod a zároveň konkurenceschopnost prostřednictvím LFI indexu. 







Graf 11: LFI a podíl na celkovém exportu zboží v roce 2012
[image: ]
Zdroj: EEIP na základě dat ČSÚ 




Graf 12: LFI a podíl na celkovém exportu služeb v roce 2010
[image: ]
Zdroj: EEIP na základě dat z Comtrade
Grafy potvrzují vysokou konkurenceschopnost českého exportu v automobilovém průmyslu a naopak vysokou závislost na dovozu minerálních olejů, části vysílačů, radarů, televizí apod. Následující tabulky shrnují 10 nejlepších a 10 nejhorších odvětví dle LFI u zboží a služeb.

Tabulka 5: Nejlepších a nejhorších 10 odvětví dle LFI u zboží (v roce 2012)
	Nejlepších 10- název zboží
	LFI
	Dekompozice LFI

	
	
	LFI 1
	LFI 2
	LFI 3

	Vozidla,motor pístový vznětový,1500-2500cm3
	1,71
	0,73
	0,08
	2,63

	Zpracovatelské jednotky jiné než HS 8471.41 nebo 8471.49
	1,06
	0,85
	0,08
	1,37

	Vozidla,motor vratný píst.zážeh,1000-1500cm3
	0,97
	0,77
	0,08
	1,41

	Vozidla,motor vratný píst.zážeh,1500-3000cm3
	0,77
	0,78
	0,08
	1,09

	Vozidla,motor vratný píst.zážehový,do 1000cm3
	0,57
	0,97
	0,08
	0,65

	Přijímače televizní s barevným displejem,obrazovkou
	0,51
	0,68
	0,08
	0,84

	Přístroje el.signal.svět,vizuál.pro voz.motor
	0,36
	0,72
	0,08
	0,57

	Tříkolky,kolob.;kočárky pro panenky;panenky;hračky ost.
	0,36
	0,44
	0,08
	0,97

	Čerpadla hmot pohon,mazadel pro píst.motory
	0,35
	0,75
	0,08
	0,52

	Části karosérií,vč kabin traktorů,aut.os,nákl
	0,34
	0,28
	0,08
	1,68

	Nejhorších 10- název zboží
	LFI
	Dekompozice LFI

	
	
	LFI 1
	LFI 2
	LFI 3

	Výr.válc.ploché,jinak pozink,nad 600mm,ost.
	-0,18
	-0,89
	0,08
	0,19

	Drát z mědi rafinované,nad 6mm
	-0,19
	-0,89
	0,08
	0,20

	Rudy železné,koncentráty,neaglomerované
	-0,21
	-1,00
	0,08
	0,20

	Ropné oleje, střední a těžké
	-0,23
	-0,42
	0,08
	0,46

	Motory pístové vznětové pro motorová vozidla
	-0,30
	-0,92
	0,08
	0,30

	Části vysílačů,radarů,přístr.rozhl,televiz.ap
	-0,49
	-0,64
	0,08
	0,69

	Procesory a řídicí jednotky
	-0,53
	-0,35
	0,08
	1,26

	Části strojů na automatické zpracování dat
	-0,56
	-0,28
	0,08
	1,55

	Léky ze smíšených,nesmíšených výr.ost,odměřené
	-0,61
	-0,46
	0,08
	1,13

	Oleje minerální a z nerostů živičných,surové
	-2,23
	-0,99
	0,08
	2,08


Zdroj: EEIP na základě dat z Comtrade
Tabulka 6: Nejlepších a nejhorších 10 odvětví dle LFI u služeb (v roce 2010)
	Nejlepších 10- název zboží
	LFI
	Dekompozice LFI

	
	
	LFI 1
	LFI 2
	LFI 3

	Cestovní ruch netýkající se vzdělání nebo zdraví
	1,88
	0,20
	0,10
	18,79

	Letecká doprava - osobní
	1,78
	0,82
	0,10
	2,49

	Ostatní služební cesty
	1,55
	0,47
	0,10
	4,28

	Výdaje sezónních a zahraničních pracovníků
	1,14
	0,60
	0,10
	2,30

	Výdaje související se zdravím
	0,94
	0,56
	0,10
	2,08

	Reexportní služby
	0,70
	1,00
	0,10
	0,78

	Stavební práce v zahraničí
	0,63
	0,26
	0,10
	4,00

	Další podpůrné a pomocné služby v dopravě
	0,51
	0,47
	0,10
	1,41

	Architektonické, inženýrské a jiné technické poradenství
	0,47
	0,27
	0,10
	2,91

	Silniční doprava - nákladní
	0,47
	0,15
	0,10
	11,35

	Nejhorších 10- název zboží
	LFI
	Dekompozice LFI

	
	
	LFI 1
	LFI 2
	LFI 3

	Počítačové služby
	-0,41
	0,04
	0,10
	6,20

	Telekomunikační služby
	-0,46
	-0,07
	0,10
	2,71

	osobní cestování - výdaje související se vzděláváním
	-0,51
	-0,14
	0,10
	2,06

	Služby v operačním leasingu
	-0,71
	-0,48
	0,10
	1,20

	Poštovní a kurýrní služby
	-0,71
	-0,68
	0,10
	0,91

	Podnikatelské a manažerské poradenství, public relations služby
	-0,74
	-0,18
	0,10
	2,56

	Služby ve výzkumu a vývoji
	-0,82
	-0,43
	0,10
	1,55

	Podpora, pomocné a jiné služby letecké dopravy
	-0,94
	-0,44
	0,10
	1,74

	Potrubní doprava
	-1,15
	-0,42
	0,10
	2,20

	Ostatní licenční poplatky
	-1,83
	-0,75
	0,10
	2,14


Zdroj: EEIP na základě dat z Comtrade

Podobným ukazatelem komparativní výhody jako LFI je relativní produktová specializace země, která měří rozdíl mezi podílem odvětví na celkovém vývozu země a podílem tohoto odvětví na celkovém světovém exportu. Následující tabulka ukazuje produkty s nejvyšší a nejnižší relativní produktovou specializací v ČR.











Tabulka 7: Produkty s nejvyšší relativní produktovou specializací ČR (2010)
[image: ]
Zdroj: EEIP na základě dat z Comtrade

Tabulka 8: Produkty s nejnižší relativní produktovou specializací ČR (2010)
[image: ]
Zdroj: EEIP na základě dat z Comtrade

Podobně jako specializaci na určitý produkt můžeme určit specializaci českého exportu na konkrétní trhy. Následující obrázek ukazuje mapu světa podle velikosti relativní tržní specializace (čím tmavší barva, tím větší specializace). 












Obrázek 1: Mapa světa podle relativní tržní specializace (2010)
[image: ]
Zdroj: EEIP na základě dat z Comtrade



Český export se výrazně nejvíce specializuje na německý trh, následovaný slovenským, polským a rakouským. Tato struktura českého exportu je dána především zapojením českých firem jako subdodavatelů německých firem, vyvážejících na další evropské i mimoevropské trhy. Český export obecně vykazuje velmi vysokou expozici vůči zemím EU. Dle specifických cílů Exportní Strategie 2012-2020 by měla ČR udržet pozici na evropském trhu, ale zvýšit vývoz především na mimoevropských trzích a dosáhnout tak větší diverzifikace exportu.

K úspěšnosti českého exportu do budoucna je třeba se posunout k výrobě s vyšší přidanou hodnotou. Cílem by tak měl být vyšší poměr výroby s vysokou technologickou náročností a znalostní intensitou. Indikátor, který ukazuje na vyspělost exportu je například tzv. sofistikovanost exportu (EXPY) ze studií Hausmann et al. 2007 nebo Mishra et al. 2011. Konstrukce indexu vychází z předpokladu, že země s vyšší produktivitou vyvážejí relativně více zboží či služeb, u nichž je třeba vyšší produktivity práce a naopak dovážejí více zboží a služby s nižší produktivitou. Na základě tohoto předpokladu je přiřazen každé kategorii zboží či služeb tzv. index PRODY, který vyjadřuje předpokládanou produktivitu u výroby daného zboží či poskytování služby. Váženým průměrem portfolia zboží a služeb, které konkrétní země vyváží je pak spočítán index EXPY, který vyjadřuje sofistikovanost exportu země. Problémem indexu EXPY i PRODY je však to, že konstrukce indexu nevychází ze skutečné produktivity práce zemí, ale z jejich bohatství dle HDP na obyvatele. Jako nejproduktivnější odvětví tak vycházejí např. těžba ropy a další odvětví související s přírodním bohatstvím země. Země, které mají velké přírodní bohatství a jejich ekonomika, včetně vývozu, je zaměřena pouze tímto směrem, mají vysoké hodnoty EXPY, přestože se nejedná o ekonomiky s vysokou technologickou vyspělostí či znalostní intensitou. Konstrukce indexu PRODY a EXPY je učiněna následujícím způsobem:

 
 

kde Xi,j je export země i produktu j, Xi je celkový export země i a Yi je HDP země na osobu. Následující tabulka ukazuje hodnotu indexu EXPY pro vybrané země.

Tabulka 9: Mezinárodní srovnání v hodnotě indexu EXPY a HDP na hlavu (2010)
	pořadí
	země
	HDP n.o.
	EXPY

	1
	Kazachstán
	13099
	45339

	2
	Spojené arabské emiráty
	47893
	41685

	3
	Lucembursko
	89012
	37962

	4
	Katar
	88314
	35665

	5
	Mozambik
	975
	34299

	6
	Irsko
	41682
	28804

	7
	Švýcarsko
	51262
	28726

	8
	Singapur
	60688
	27540

	9
	Malajsie
	16051
	26732

	10
	Japonsko
	34314
	26425

	21
	Německo
	39491
	25170

	26
	Rakousko
	42196
	24403

	32
	Spojené státy americké
	48112
	24099

	42
	ČR
	26207
	23337

	46
	Maďarsko
	21663
	23131

	52
	Slovensko
	23910
	22209

	53
	Čína
	8400
	21795


Zdroj: EEIP na základě dat z Comtrade

Jak je z tabulky vidět, tak sofistikovanost českého exportu je přibližně odpovídající rozvinutosti ekonomiky ČR. Ukazatel EXPY je však vychýlený směrem k zemím, které vyváží ropné produkty. Následující ukazatel očišťuje EXPY od vlivu vývozu ropných produktů. Z hodnot je vidět, že český export je podle ukazatele EXPY bez ropných produktů relativně sofistikovaný.

Tabulka 10: Mezinárodní srovnání v hodnotě indexu EXPY bez ropných produktů a HDP na hlavu (2010)
	pořadí
	země
	HDP n.o.
	EXPY

	1
	Lucembursko
	89012
	37941

	2
	Mozambik
	975
	30693

	3
	Kazachstán
	13099
	29322

	4
	Spojené arabské emiráty
	47893
	29172

	5
	Švýcarsko
	51262
	28664

	6
	Irsko
	41682
	28572

	7
	Japonsko
	34314
	26112

	8
	Svazijsko
	6057
	25819

	9
	Hong Kong
	50551
	25552

	10
	Německo
	39491
	24855

	13
	Rakousko
	42196
	23985

	21
	Spojené státy americké
	48112
	22795

	20
	ČR
	26207
	22842

	23
	Maďarsko
	21663
	22689

	29
	Čína
	8400
	21477

	32
	Slovensko
	23910
	21113

	33
	Polsko
	21261
	20884


Zdroj: EEIP na základě dat z Comtrade


[bookmark: _Toc376424877]Mezinárodní konkurenceschopnost v podmínkách pro podnikání
Mezinárodní konkurenceschopnost v podmínkách pro podnikání hodnotí GLOBEX pomocí řady ukazatelů včetně těch ze zprávy Doing Business Světové banky, na které je založena i pyramida podnikání níže (čím světlejší, tím lepší hodnocení). 












Obrázek 2: Pyramida podnikání (pro rok 2013)
[image: ]
Zdroj: EEIP, a.s., data Doing Business Světové banky

Podnikatelské prostředí a kvalita institucí jsou průřezovými a klíčovými podmínkami pro konkurenceschopnost země. Zpráva Doing Business Světové banky, z níž byla převážně vytvořena pyramida konkurenceschopnosti výše, vytváří Index snadného podnikání, který se skládá z několika pro podnikání důležitých indikátorů. V dolní části pyramidy (základních stavebních kamenech) jsou umístěny nutné podmínky pro podnikání, jako je snadnost zahájení podnikání, dostupnost úvěru nebo registrace majetku. Výše jsou pak umístěny podmínky, které zlepšují prostředí pro podnikání- daně, ochrana investorů, vymahatelnost kontraktů atd.
Stejně jako v podmínkách pro podnikání v roce 2011 dopadá Česká republika špatně i v roce 2013. Dokonce došlo ještě k zhoršení o 2 příčky v umístění zemí z 63. na 65. místo, což je výrazně horší, než by bylo adekvátní pro rozvinutost české ekonomiky (například Slovensko se umisťuje v celkovém pořadí indexu na 46. místě). Tento stav nevěstí pro českou ekonomiku do budoucna nic dobrého, protože podnikání je motorem inovací a růstu. Ve srovnání jednotlivých indikátorů se stavem před dvěma lety došlo ke zlepšení v registraci majetku a ve výši daní, naopak došlo ke zhoršení u ostatních indikátorů, jako jsou: zahájení podnikání, dostupnost úvěru, ochrana investorů, mezinárodní obchod, vymahatelnost kontraktů a ukončení podnikání.


[bookmark: _Ref345407839][bookmark: _Toc376424878]Necenová mezinárodní konkurenceschopnost země 

Necenová mezinárodní konkurenceschopnost země zahrnuje všechny zbývající dimenze mezinárodní konkurenceschopnosti kromě cenové konkurenceschopnosti exportu a podmínek pro podnikání. Necenová mezinárodní konkurenceschopnost země je s cenovou mezinárodní konkurenceschopností exportu a podmínkami pro podnikání značně provázána, protože zahrnuje necenové faktory globální konkurenceschopnosti, které jsou také podstatnou složkou rozhodující o úspěšnosti exportu- pokud by byla posuzována konkurenceschopnost pouze u homogenních produktů, pak by nám stačily běžné ukazatele cenové konkurenceschopnosti jako je REER, ULC, produktivita atd. Tyto ukazatele však nejsou všeobjímající v globální dynamické ekonomice plné inovací, kde se zdaleka nejedná o pouhé nákladové soupeření ve výrobě homogenních produktů. K zahrnutí faktorů necenové konkurenceschopnosti nám slouží tento pilíř necenové mezinárodní konkurenceschopnosti země. GLOBEX hodnotí tuto velkou skupinu ukazatelů i pomocí Indexu globální konkurenceschopnosti Světového ekonomického fóra, (Sala-i-Martin et al. 2010), na kterém je založena pyramida konkurenceschopnosti, níže ve více i méně podrobné variantě (čím světlejší, tím lepší hodnocení).


Obrázek 3: Pyramida konkurenceschopnosti- zjednodušená

Zdroj: EEIP, a.s., data Index globální konkurenceschopnosti Světového ekonomického fóra, 2013







Obrázek 4: Pyramida konkurenceschopnosti - podrobná
[image: ]
Zdroj: EEIP, a.s., data Index globální konkurenceschopnosti Světového ekonomického fóra, 2013

Z obou pyramid konkurenceschopnosti je vidět, že na tom Česká republika není příliš dobře. Ani v jednom ze základních ukazatelů ve zjednodušené pyramidě nepatří ČR mezi nejlepších 20 zemí (žádné políčko není bílé) a naopak v institucích patří mezi nejhorší ze 142 pozorovaných zemí. Bohužel ani trend není příliš dobrý a dochází spíše k meziročnímu mírnému zhoršování. V celkovém hodnocení se Česká republika umístila v roce 2009 na 31., v roce 2010 na 36., v roce 2011 na 38. místě a v roce 2012 na 39. místě. Zhruba u jedné čtvrtiny ukazatelů došlo ke zlepšení oproti roku 2010, avšak téměř u tří čtvrtin ukazatelů došlo k mírnému či většímu zhoršení. Necenová konkurenceschopnost České republiky tak nevykazuje zlepšení, což představuje riziko pro budoucí vývoj celé ekonomiky, včetně obchodní bilance.
Zhoršené konkurenceschopnosti české ekonomiky si všímá i měsíční zpráva Vídeňského institutu mezinárodních ekonomických studií (Podkaminer, říjen 2012). Upozorňuje se v ní na klesající spotřebu domácností, zapříčiněnou fiskálními restrikcemi a pesimismem ohledně budoucího vývoje. Na druhou stranu je třeba zmínit nízké náklady na dluhovou službu v důsledku fiskálních restrikcí. Lze očekávat, že negativní důsledky fiskální restrikce nebudou v příštím roce tak intenzivní jako v roce letošním, kdy pokles domácí poptávky je do velké míry způsoben špatnou náladou a odkládáním spotřeby. Pro dlouhodobý růst ekonomiky a konkurenceschopnosti českého exportu je třeba přistoupit k důslednější implementaci Strategie konkurenceschopnosti, která zatím z větší míry zůstala pouze na papíře. Ukazatele Světového ekonomického fóra lze doplnit o indikátory, které doporučuje sledovat Euro plus pakt a tzv. Vysvědčení pro dohled nad makroekonomickou nerovnováhou (Scoreboard for the surveillance of macroeconomic imbalances) navržený Evropskou komisí.  Euro plus pakt se zaměřuje na 5 hlavních oblastí- konkurenceschopnost, zaměstnanost, veřejné finance, finanční stabilitu a koordinaci fiskálních politik. Vysvědčení pro dohled nad makroekonomickou nerovnováhou se skládá z 10 hlavních indikátorů vyjadřující vnitřní a vnější makroekonomickou nerovnováhu a klasické ukazatele konkurenceschopnosti. Makroekonomické prostředí je jedním ze základních předpokladů konkurenceschopnosti (viz zjednodušená pyramida), zároveň je ale důsledkem konkurenceschopnosti, protože příčinou makroekonomické nerovnováhy obvykle bývá nízká konkurenceschopnost a vysoká spotřeba převyšující produkci. Následující tabulka shrnuje hlavní indikátory obsažené ve Vysvědčení pro dohled nad makroekonomickou nerovnováhou.

Tabulka 11: Indikátory Vysvědčení pro dohled nad makroekonomickou nerovnováhou navržené Evropskou komisí
	 
	Vnější nestabilita a konkurenceschopnost
	Vnitřní nestabilita

	Indikátor
	3 roční průměr běžného účtu (v % HDP)
	Čistá mezinárodní investiční pozice
	% změna REER (3 roční) vzhledem k 35 průmyslově rozvinutým zemím
	% změna (5 roční) v podílech vývozního trhu
	% změna (3 roční) v ULC
	% změna v cenách HPI (House Price Index)
	Tok úvěrů soukromému sektoru (v % HDP)
	Zadlužení soukromého sektoru (v % HDP)
	Veřejný dluh (v % HDP)
	3 roční průměr míry nezaměstnanosti

	Zdroj dat
	EUROSTAT
	EUROSTAT
	DG ECFIN
	EUROSTAT
	EUROSTAT
	EUROSTAT
	EUROSTAT
	EUROSTAT
	EUROSTAT
	EUROSTAT



Jelikož se většina ukazatelů již shoduje s ukazateli, které zde již byly použity[footnoteRef:1], zajímají nás především nové indikátory, které neobsahuje skupina makroekonomické prostředí v pyramidě konkurenceschopnosti- míra nezaměstnanosti, čistá mezinárodní investiční pozice, zadlužení soukromého sektoru. Tyto faktory jsou tedy další součástí makroekonomického prostředí, které je důležité pro vývoj konkurenceschopnosti českého exportu. Následující tabulka ukazuje, jak si ČR stála ve srovnání s ostatními zeměmi v roce 2011.  [1:  Nejde nutně o přesnou definici jako 3 roční průměr apod., ale např. o trend ve vývoji daného indikátoru.] 


Tabulka 12: Srovnání indikátorů Vysvědčení pro dohled nad makroekonomickou nerovnováhou navržené Evropskou komisí (2011)
	 
	Vnější nestabilita a konkurenceschopnost
	Vnitřní nestabilita

	Indikátor
	3 roční průměr běžného účtu (v % HDP)
	Čistá mezinárodní investiční pozice
	% změna REER (3 roční) vzhledem k 35 průmyslově rozvinutým zemím
	% změna (5 roční) v podílech vývozního trhu
	% změna (3 roční) v ULC
	% změna v cenách HPI (House Price Index)
	Tok úvěrů soukromému sektoru (v % HDP)
	Zadlužení soukromého sektoru (v % HDP)
	Zadlužení veřejných financí (v % HDP)
	3 roční průměr míry nezaměstnanosti
	% změna v zadlužení finančního sektoru

	ČR
	-3,00
	-49,30
	0,30
	8,40
	3,30
	0,00
	2,50
	78,00
	41,00
	6,90
	3,80

	Německo
	5,90
	32,60
	-3,90
	-8,40
	5,90
	1,40
	4,80
	128,00
	81,00
	6,90
	2,10

	Řecko
	-10,40
	-86,10
	3,10
	-18,70
	4,10
	-5,10
	-5,50
	125,00
	171,00
	13,20
	-3,40

	Španělsko
	-4,30
	-91,70
	-1,30
	-7,60
	-2,10
	-10,00
	-4,10
	218,00
	69,00
	19,90
	3,70

	Francie
	-1,60
	-15,90
	-3,20
	-11,20
	6,00
	3,80
	4,00
	160,00
	86,00
	9,60
	7,30

	Maďarsko
	0,60
	-105,90
	-3,30
	-2,80
	3,70
	-4,10
	6,40
	167,00
	81,00
	10,70
	-2,60

	Nizozemsko
	7,50
	35,50
	-1,60
	-8,20
	5,80
	-4,00
	0,70
	225,00
	66,00
	4,20
	7,20

	Rakousko
	2,20
	-2,30
	-1,00
	-12,70
	5,90
	-8,00
	4,10
	161,00
	72,00
	4,40
	-0,30

	Polsko
	-4,60
	-63,50
	-10,90
	12,80
	4,30
	-5,70
	7,10
	80,00
	56,00
	9,20
	4,40

	Slovensko
	-2,10
	-64,40
	4,30
	20,90
	4,40
	-5,60
	3,30
	76,00
	43,00
	13,40
	1,20


Zdroj: Eurostat, 2013

Jak je z tabulky vidět, ČR si stojí poměrně dobře ve srovnání s jinými zeměmi EU v dluhových ukazatelích (soukromého i veřejného sektoru, je však třeba brát v potaz, že i úspory jsou v ČR nižší) a v nezaměstnanosti. ČR má ale naopak výrazně negativní čistou mezinárodní investiční pozici a zhoršují se jí ukazatele cenové konkurenceschopnosti (jako jsou REER a ULC).


[bookmark: _Toc376424879]Provázanost ukazatelů mezinárodní konkurenceschopnosti

Pro lepší pochopení systému ukazatelů mezinárodní konkurenceschopnosti GLOBEX v této kapitole popíšeme provázanost některých ukazatelů a jak vývoj těchto ukazatelů interpretovat. Ukazatele mezinárodní konkurenceschopnosti v exportu zboží a služeb můžeme rozdělit na ukazatele cenové konkurenceschopnosti, necenové a ukazatele projevené komparativní výhody. Ukazatelům necenové konkurenceschopnosti se věnují detailněji další 2 skupiny ukazatelů GLOBEXu- Necenová mezinárodní konkurenceschopnost země a Mezinárodní konkurenceschopnost v podmínkách pro podnikání. Indikátory projevené komparativní výhody ukazují již výsledný stav konkurenceschopnosti jednotlivých odvětví v exportu, kdy projevená komparativní výhoda se již ukáže v exportovaném a importovaném množství. Princip komparativní výhody poprvé popsal David Ricardo (1817). Komparativní výhoda představuje schopnost jedné země vyprodukovat zboží za nižších mezních nákladů a nákladů ztracené příležitosti než jiné země. I v případě, že jedna země je efektivnější ve výrobě všech produktů, než druhá země, mezi oběma proběhne obchod, pokud mají různou relativní efektivitu ve výrobě produktů či služeb. Důsledkem komparativní výhody je tedy mezinárodní obchod, kdy země vyváží produkt, v kterém má komparativní výhodu a naopak. Balassa (1965) měří relativní exportní výkonnost země a odvětví jako podíl země na světovém exportu zboží dělený jejich podílem na celkovém světovém exportu. Tato projevená komparativní výhoda však již nemusí být nutně v souladu s původní myšlenkou Ricarda, protože kromě nákladové efektivnosti do mezinárodního obchodu vstupuje i daňová politika, dotace, tarifní politika a ostatní překážky zahraničního obchodu, což může projevenou komparativní výhodu od relativní nákladové efektivnosti značně vychýlit[footnoteRef:2]. Je proto důležité sledovat i jiné ukazatele, než jsou již výsledné objemy exportu a importu. [2:  Dobrým příkladem zde může být např. jednotná evropská zemědělská politika, jejíž struktura dotací a obchodních bariér u některých výrobků docílí toho, že je EU čistým exportérem zboží, které je nákladově efektivnější vyrábět jinde a do EU dovážet (např. cukr, cereálie)] 

Ukazatele cenové konkurenceschopnosti jsou pro malou otevřenou ekonomiku s volně plovoucím kurzem velmi důležité. Jak již říká Rámec strategie konkurenceschopnosti NERV (2011): „Případné oslabení měny či udržení růstu nákladů na mzdy v souladu s produktivitou může pomoci domácím firmám rozšířit jejich podíl na světovém trhu, zvyšuje atraktivitu země z hlediska umístění výroby a podporuje tak ekonomický růst.“ Nejčastěji využívaným ukazatelem cenové konkurenceschopnosti je REER- reálný efektivní měnový kurz. Další měření je možné např. přes Balassovu projevenou komparativní výhodu (Balassa, Bela, 1965), anebo Lafayův index (Lafay, 1992). Oba tyto ukazatele jsou však konstruovány pomocí výsledných objemů exportů a importů, a proto jsou spíše ukazateli projevené komparativní výhody než cenové konkurenceschopnosti založené na nákladech výroby. REER je roven nominálnímu efektivnímu kurzu (NEER), očištěnému o cenové rozdíly mezi ČR a obchodními partnery. Jako cenové ukazatele očisťující NEER lze použít spotřebitelské nebo produkční cenové indexy, jednotkové náklady práce nebo HDP deflátor.
Kromě měnového kurzu jsou důležitými ukazateli cenové konkurenceschopnosti také ULC- jednotkové pracovní náklady, produktivita práce, energetická náročnost ekonomiky, ceny energie a další nákladové ukazatele. Následující vzorec ukazuje vztah mezi jednotlivými ukazateli cenové konkurenceschopnosti, lze na něj nahlížet z pohledu firmy maximalizující zisk, ale také z makroekonomického pohledu za ekonomiku jako celek či určitého odvětví.


 

Kde:
p   						je cena výrobku 
	je produkční funkce
	jsou tržby v případě podniku, HDP v makroekonomickém pohledu, odečteme-li náklady na meziprodukty pocházející ze zahraničí
Π						je zisk 	
pK, pL, ppůda, penergie, pmezip			je cena jednotky kapitálu, práce, půdy, energie a meziproduktu
                                                                 je amortizace a změna kapitálu
L						je pracovní síla
Energie, půda a meziprodukty 			jsou další spotřebované vstupy

Tento vztah lze po úpravách rozepsat i pomocí ukazatelů cenové konkurenceschopnosti. Výsledný produkt je rozdělen mezi pracovní sílu, náklady na kapitál, energie a ostatní vstupy. Zbytek je kumulovaným ziskem společností působících na domácím trhu. Čím nižší jsou jednotkové náklady vstupů, tím je země cenově konkurenceschopnější. Zároveň, čím je větší produktivita, tím je země konkurenceschopnější. Pokud bychom se na model dívali v dynamickém pohledu, tak platí, že jestliže je součet jednotkových pracovních nákladů a jednotkových nákladů ostatních faktorů produkce blízký či přesahující 1, není prostor pro investice (ba dokonce ani pro obnovu kapitálu), což se negativně promítne v produkci příštích období nebo je nutné přistoupit k zadlužování. Naopak, pokud je tento součet ve srovnání s jinými zeměmi nízký, je v ekonomice prostor pro investice a příliv kapitálu do země nebo pro zvyšování mezd. Výsledkem je také celková cenová konkurenceschopnost exportu zboží a služeb.

 

Kde:
ULC						jsou jednotkové pracovní náklady
UCE						jsou jednotkové náklady na energie
UCpůda						jsou jednotkové náklady na využití půdy ve výrobním procesu

Jak již bylo zmíněno v předchozí kapitole, tak jednotkové náklady práce a zrovna tak energie či jiné faktory produkce lze snižovat zvyšováním produktivity nebo snižováním jednotkové ceny. Následující vzorce proto ukazují, jaký je vztah mezi jednotkovými náklady práce, jednotkovou cenou a produktivitou práce a zároveň jaký je vztah mezi jednotkovými náklady na energie, energetickou náročností ekonomiky a cenou jednotky energie.
 
 

Pro výpočet reálného efektivního měnového kurzu bývají často používány jednotkové pracovní náklady jako deflátor. REER se vypočítá následujícím způsobem:  , kde Dt představuje vhodný deflátor nominálního efektivního kurzu.  REER tak bere v potaz nominální směnný kurz, vážený významem obchodních partnerů, ale také změny v inflaci vzhledem k obchodním partnerům. Jako deflátor nominálního efektivního měnového kurzu bývá používán spotřební cenový index (CPI), deflátor HDP, produkční cenový index (PPI) nebo jednotkové pracovní náklady, přičemž každý z těchto deflátorů má svá pro a proti. CPI zkresluje cenovou konkurenceschopnost země, protože obsahuje i velkou skupinu neobchodovatelných statků. Další deformace způsobují změny v nepřímých daních a exportních dotacích. Podobné problémy vykazuje i HDP deflátor. PPI se skládá primárně z obchodovaných statků, které podléhají mezinárodní konkurenci. Exportéři často absorbují fluktuaci ve vývoji směnných kurzů a produkčních nákladů změnami v maržích tak, aby drželi stejnou cenu v zahraniční měně na trhu, na který vyváží. PPI pak již přestává reflektovat změny v reálných nákladech, a proto je-li použit jako deflátor NEER, znehodnocuje výsledný REER jako vhodného ukazatele cenové konkurenceschopnosti. Na zachycení nákladové stránky jsou proto vhodnější jednotkové pracovní náklady, ačkoliv nezobrazují ostatní nákladové položky jako náklady na kapitál, energie a dovezené suroviny.
Jak již bylo zmíněno v kapitole 2.3, pokud by byla posuzována konkurenceschopnost pouze u homogenních produktů, pak by nám stačily běžné ukazatele cenové konkurenceschopnosti jako je REER, ULC, produktivita apod., ale protože mezinárodní konkurenční soutěž není zdaleka pouze cenová, REER podobně jako další užitečné ukazatele cenové konkurenceschopnosti nejsou všeobsáhlé. Systém ukazatelů necenové konkurenceschopnosti nabízí například Světové ekonomické fórum, které každý rok uveřejňuje Index globální konkurenceschopnosti. Struktura indexu se skládá z 12 základních pilířů konkurenceschopnosti (členěné dle Rámce strategie konkurenceschopnosti, NERV 2011):

· Základní požadavky pro rozvoj
· Instituce
· Infrastruktura
· Makroekonomické prostředí
· Zdraví a základní vzdělání
· Předpoklady pro rozvoj založený na růstu efektivnosti
· Vyšší vzdělání a výcvik
· Efektivnost trhu se zbožím a službami
· Efektivnost trhu práce
· Rozvoj finančního trhu
· Technologická připravenost
· Velikost trhu

· Klíčové předpoklady pro růst založený na inovacích a intelektuální kultivaci
· Zkvalitňování charakteristik podnikání
· Inovace

Cenová i necenová konkurenceschopnost exportu jsou navzájem značně provázány a pro výslednou mezinárodní konkurenceschopnost velmi důležité. Je dobré, aby si země udržela svou cenovou konkurenceschopnost a tyto ukazatele neustále sledovala a svoji politiku tomu přizpůsobovala. Například růst mezd by neměl být rychlejší než produktivita práce. Dlouhodobě však nemůže být cílem konkurovat cenově prostřednictvím nízkých mezd, ale zvyšováním produktivity (jednotkové náklady práce by měly sloužit pouze jako kontrolní ukazatel, který hlídá, zda má růst mezd oporu v růstu produktivity práce a nedochází tak ke snižování konkurenceschopnosti). K docílení vyšší produktivity je však potřeba posunout strukturu české ekonomiky směrem k vyšší přidané hodnotě v rámci hodnotového řetězce globálního obchodu. Další ekonomický růst a konkurenceschopnost exportu tak bude zřejmě záviset na schopnosti přeorientovat se na výrobu zboží a služeb s vyšší přidanou hodnotou a tím se posunout na vyšší stupeň globálních hodnotových řetězců. Následující obrázek zobrazuje současnou pozici České republiky v rámci hodnotového řetězce. 


Obrázek 5: Pozice ČR v rámci hodnotového řetězce globálního obchodu
[image: ]
Zdroj: EEIP



Zlepšení faktorů necenové konkurenceschopnosti jsou základní podmínkou pro posun k vyšší přidané hodnotě v rámci hodnotového řetězce a k vyšší konkurenceschopnosti českého exportu, založené na kvalitním inovativním produktu namísto nízkých mezd v kombinaci s výhodnou geografickou polohou. Důležitou průřezovou podmínkou pro konkurenceschopnost je také kvalitní podnikatelské prostředí zahrnující kvalitu institucí. Světová Banka toto zkoumá detailněji svým Indexem snadnosti podnikání, který obsahuje faktory, jako jsou: snadnost zahájení podnikání, registrace majetku, dostupnost úvěru, licence pro stavbu, daňová zátěž, ochrana investorů, podmínky pro mezinárodní obchod, vymahatelnost kontraktů a další.
[bookmark: _Toc376424880]EDSM- Export Decision Support Model

Export Decision Support Model (EDSM) pro Českou republiku byl vytvořen v reakci na prioritní cíle Exportní strategie ČR pro období 2012-2020. Jedním z klíčových principů Exportní strategie je definování prioritních a zájmových trhů pro české vývozce. Tyto trhy byly identifikovány na základě růstového potenciálu, absorpční schopnosti a kompatibility ve vztahu k české ekonomice. Pro každý druh zboží však existují různé prioritní trhy. EDSM má proto za cíl identifikovat exportní příležitosti pro různé typy zboží dle členění harmonizovaného systému klasifikace zboží (HS). EDSM se inspiruje v předešlém vědeckém výzkumu na vyhledávání vhodných exportních příležitostí[footnoteRef:3], avšak je přizpůsoben českým specifikům a pro další možnosti prioritizace přidává další důležité charakteristiky.  [3:  Např. Paerson, Viviers, Cuyvers  (2010)] 


[bookmark: _Toc376424881]Důležité ukazatele pro vyhledávání exportních příležitostí

Cenové a necenové ukazatele konkurenceschopnosti exportu jsou důležité pro zajištění předpokladů pro úspěšný růst exportu, popř. jeho rozvoj směrem k vyšší přidané hodnotě. Ukazatele projevené komparativní výhody mohou identifikovat exportní příležitosti v odvětvích, kde je vývoz ČR úspěšný, ale mohl by být expandován na nové trhy. Index podobnosti exportu (ESI) ukazuje, jak jsou si navzájem ekonomiky podobné, co se týče struktury exportu- dosahuje hodnoty 1 pokud je struktura exportu stejná a hodnoty 0, pokud dvě porovnávané země nevyváží žádné zboží stejné. Tento ukazatel identifikuje hlavní konkurenty českého exportu. Index komplementarity (TCI) naopak identifikuje, jaké trhy odpovídají svojí dovozní strukturou českému vývozu, měl by tedy identifikovat vhodné trhy pro export (0- odlišná struktura; 100- stejná struktura). Následující obrázky ukazují mapu světa podle ESI, resp. TCI.


	













Obrázek 6: Mapa světa podle indexu podobnosti exportu ve srovnání s ČR (2010)
[image: ]
Zdroj: EEIP na základě Comtrade









Obrázek 7: Mapa světa podle indexu komplementarity ve srovnání s ČR (2010)
[image: ]
Zdroj: EEIP na základě Comtrade

Z indexu exportní podobnosti vyplývá, že největší konkurenci má český export v zemích EU, v Severní Americe a v Číně. Z indexu komplementarity však paradoxně také vyplývá, že především země EU, Severní Ameriky, Jižní Ameriky a postsovětské republiky jsou zároveň vhodnými odběrateli českého exportu. Podobnost obou obrázků vychází ve velké míře z provázanosti světového obchodu, kdy nejdůležitější obchodní partneři výrobky zároveň odebírají, ale pouze jako vstup k další produkci, kterou posléze dále vyváží[footnoteRef:4]. Při analýze exportních příležitostí je proto důležité nedívat se pouze na hrubé vývozy a dovozy, ale také na vývozy a dovozy podle přidané hodnoty vygenerované na straně exportéra. Zároveň je třeba hledat exportní příležitost podle komparativní výhody u každého produktu individuálně (např. podle Lafayova indexu, Balassovy projevené komparativní výhody apod.).  [4:  Mnohdy se pak stává, že nedostatečně detailně členěné zboží dle harmonizovaného systému přiřadí doplněnému produktu stejnou číselnou klasifikaci. ] 



[bookmark: _Toc376424882]Metodologie a data EDSM

Export Decision Support Model (EDSM) se inspiruje ve studiích Cuyvers (1996), Cuyvers, Rossouw et al. (2009) a zejména ve studii Paerson et al. (2010), které se snaží vybrat vhodné exportní příležitosti pro dané příklady zemí (Thajsko či Jihoafrická republika). Proces selekce vhodných exportních příležitostí je založen na sekvenční eliminaci méně vhodných trhů, které jsou průběžně odfiltrovány na základě vybraných kritérií. Cílem je vybrat vhodné exportní příležitosti, aby při porovnání s reálným exportem poukázaly na možnost vhodného rozvoje a nevyužité příležitosti. Výsledné exportní příležitosti (kombinace země-produkt) by měly zohledňovat jednak nabídkovou stranu exportu (tedy hledat nevyužité exportní příležitosti především v odvětvích, kde je ČR konkurenceschopná), tak poptávkovou stranu na základě schopnosti dovozního trhu absorbovat český vývoz a do budoucna tento vývoz rozvíjet. Jelikož není kapacitně možné analyzovat každý trh zvlášť[footnoteRef:5], byl vyvinut EDSM, který na základě kvantitativních kritérií vybírá vhodné exportní příležitosti. Cílem modelu je být při odfiltrování horších příležitostí v první fázi co nejvíce obecný, aby mohly být na všechny trhy aplikovány stejné filtry. Při přiblížení výsledků modelu na konkrétní odvětví či na konkrétní zemi je však třeba si uvědomit limity modelu a v případě, kdy se jedná o specifické odvětví s charakteristickými rysy pro úspěšnost exportu, tak k obecnému modelu přiřadit ještě další relevantní kritéria, na základě kterých exportní příležitosti vybíráme. Pro výběr exportních příležitostí jsou z pohledu poptávky po českém zboží důležité následující aspekty: [5:  Existuje více než 1,2 miliónu kombinací země-produkt dle členění HS6] 

· Velikost dovozního trhu
· Předpokládaný růst dovozního trhu- Je důležitý ne jen z pohledu růstu významu daného trhu, ale také je jednodušší prosadit se na rostoucím trhu, než na již obsazeném stagnujícím. Pro předpokládaný růst konkrétního dovozního trhu je důležitých mnoho faktorů- růst kupní síly obyvatel, elasticita spotřeby vzhledem k růstu kupní síly obyvatelstva, křížové elasticity substitutů a komplementů, vývoj domácí produkce apod.
· Bariéry trhu- administrativní a kulturní překážky, cla, náklady na transport atd.
· Rizika- komerční, politické, válečné, transakční rizika a rizika vládních zásahů u daného trhu ovlivňují negativně rozhodnutí exportéra expandovat na daný trh, přestože je trh, co se týče velikosti poptávky perspektivní. Kombinací těchto rizik OECD vytvořilo hodnocení tzv. teritoriálního rizika, které využívá také EGAP při pojišťování exportu.
EDSM pro Českou republiku se inspiruje ve volbě kritérií pro výběr exportních příležitostí u Paerson et al. (2010), ale volí jiné mezní hodnoty pro filtraci na základě specifik českého exportu a přidává, respektive ubírá jiné ukazatele. Na rozdíl od výše zmíněných studií, EDSM pro Českou republiku nevyužívá v prvním kroku filtrace riziko, aby ponechal možnost individuálního přístupu pro různá odvětví. Je zřejmé, že pro různá odvětví jsou např. dlouhodobá politická rizika různě důležitá a nemusí nutně odradit vývozce od expanze na takový trh, zvlášť když existují možnosti, jak se proti rizikům pojistit[footnoteRef:6]. Přesto jsou tato rizika důležitá, a proto při tvorbě softwaru na vyhledávání exportních příležitostí, který doprovází tvorbu této studie, byla ponechána možnost na libovolné nastavení maximálně akceptovatelného teritoriálního rizika. Tím byla tato rizika zohledněna a zároveň byla zachována možnost individuálního přístupu ke konkrétním trhům. Podobným způsobem přistupuje EDSM pro Českou republiku také v případě očekávaného růstu HDP. Namísto filtrace zemí v prvním kroku podle HDP a růstu HDP, který používá Paerson et al. (2010), český EDSM ponechává země s nízkým HDP v prvním kroku neodfiltrované, protože jde ve velké míře o ukazatel, který je multikorelovaný s ostatními ukazateli a zároveň není tak důležitý pro český export jako samotná velikost dovozního trhu[footnoteRef:7]. Očekávaný růst HDP je však důležitým ukazatelem budoucí poptávky země (včetně poptávky po zahraničním zboží), proto je tento ukazatel použit ve výsledném softwaru, kdy mu lze přiřadit libovolná váha. [6:  Soukromé pojištění či EGAP]  [7:  Není odstraněna exportní příležitost jen proto, že se jedná o zemi s nižším HDP či HDP na obyvatele. Pokud jde ale o opravdu malou zemi (dle HDP), tak je pravděpodobné, že bude mít nízký dovoz daného zboží, a proto bude tato exportní příležitost eliminována v dalších krocích filtrace.] 

Další podstatnou změnou od studie Paerson et al. (2010) je větší důraz na nabídkovou stranu exportních příležitostí. Není dobré (z důvodu vzácnosti zdrojů) podporovat vývoz produktů, kde ČR momentálně není konkurenceschopná a kde již existuje velká konkurence velkých zahraničních subjektů, protože by investice do takového rozvoje byla pravděpodobně neefektivní. Z tohoto důvodu byl do modelu zakomponován další filtr, využívající Lafayova indexu, pomocí kterého bylo určeno v kterých odvětvích má ČR relativní komparativní výhodu oproti ostatním zemím[footnoteRef:8].  [8:  Tzv. „scaling factor“ ze studie Paerson et al. (2010) dle našeho názoru pro účely ČR nedostatečně zohledňoval připravenost vývozu českých produktů na zajímavé zahraniční trhy.] 

Dalším důležitým přídavkem EDSM pro Českou republiku bylo zohlednění globálních hodnotových řetězců. Absolutní hodnoty dovozu a vývozu jsou mnohdy zavádějící, protože jen část z uvedeného vývozu bývá domácí přidanou hodnotou. S rostoucí mírou globalizace a vertikální specializace výroby se stávají globální hodnotové řetězce dominantním rysem světové ekonomiky a obchodu.  Meziprodukty představují 60% globálního obchodu a okolo 30% celkového objemu obchodu probíhá mezi dceřinými firmami stejných nadnárodních společností. Pro český export je důležitější, jak velký objem domácí přidané hodnoty se podaří vyvézt namísto absolutní hodnoty vývozu, která má zpravidla vysoký dovozní obsah. Proto model bere v potaz i cizí přidanou hodnotu v českém exportu a upravuje podle něj hraniční body, využité pro filtraci velikosti trhů. Tzv. vyspělost exportu PRODY[footnoteRef:9] je využita pro mírnou preferenci produktů s vyšší přidanou hodnotou. PRODY je trochu vychýlený ukazatel vyspělosti exportu vzhledem k přírodnímu bohatství některých zemí, díky čemuž jsou považovány především ropné produkty za velmi sofistikované, nicméně v případě hledání exportních příležitostí tyto výchylky tolik nevadí, jelikož nemá-li ČR dostatek těchto přírodních zdrojů, nemůže je vyvážet (může vyvážet pouze přidanou hodnotu v případě zpracování v ČR) a tato „příležitost“ bude odfiltrována na jiném parametru.  [9:  Anand, R. et al. (2011)] 

Prahové hodnoty pro sekvenční filtraci exportních příležitostí byly vybrány na základě dlouhého kalibračního procesu, kde bylo testováno, zda dávají různé typy výstupů dobrý smysl i při detailnějším náhledu. Model byl testován např. pro exportní příležitosti v oblasti environmentálních technologií[footnoteRef:10] i s geografickým zaměřením např. na Spojené arabské emiráty[footnoteRef:11]. Model byl testován i na příkladu konkrétních exportérů a možnosti expanze jejich vývozu na nové trhy (Jednalo se např. o firmu MONTS s.r.o., vyrábějící výrobky pro zpracování živočišného odpadu, potravinářství, chemii, petrochemii, zemědělství, farmacii a likvidaci komunálního odpadu a firmu LASVIT, vyrábějící osvětlující objekty na zakázku, ucelené instalace uměleckého skla a kolekce světel. Na příkladu firmy LASVIT byla použita i rozšířená verze modelu, kdy byly k základním filtrům z obecného modelu přidány další filtry, které specifikovaly tento konkrétní trh[footnoteRef:12]). Více prahových hodnot, než by bylo vždy třeba, je použito z důvodu jejich aplikace pro rozšířený model v případě specifičnosti konkrétního trhu a následného použití striktnějšího či méně striktního filtrování na určitém parametru. [10:  Výsledky byly prezentovány na Ministerstvu životního prostředí v rámci školení k Exportní strategii ČR.]  [11:  Dílčí výsledky byly prezentovány prof. Michalem Mejstříkem na obchodní misi ICC ČR ve Spojených arabských emirátech.]  [12:  Trh luxusního zboží, kde lze vyšší poptávku očekávat, je-li ve společnosti vyšší procento bohatých lidí, více kasin, více luxusních hotelů apod.] 

[bookmark: _Toc376424883]Data
Model pracuje z velké části s ročními hodnotami vývozu a dovozu mezi všemi zeměmi a všemi druhy zboží dle členění Harmonizovaného systému klasifikace Světové celní organizace (do úrovně 6 číslic, dále HS6) za roky 2006-2010. Zdrojem dat je databáze Comtrade, která uvádí hodnoty dovozu a vývozu v USD za daný rok. Dále model využívá data o HDP a HDP na obyvatele[footnoteRef:13] za rok 2012 z Mezinárodního měnového fondu. Predikce Mezinárodního měnového fondu je zároveň použita pro dlouhodobý výhled vývoje HDP do roku 2018.  [13:  Dle parity kupní síly] 

Software na vyhledávání vhodných exportních příležitostí dále obsahuje další indikátory, s kterými lze výsledky EDSM kombinovat. Mezi tyto indikátory patří:
· Teritoriální rizika- zdroj: OECD, 2013 
· Index snadného podnikání- zdroj: Světová banka (2013)
· Index ekonomické komplexity (Economic Complexity Index)- zdroj: The Observatory of Economic Complexity (2008)- Jedná se o index, který se pokouší číselně vyjádřit kolektivní znalosti společnosti.

[bookmark: _Toc376424884]Sekvenční filtrace exportních příležitostí
V prvním filtru se třídí exportní příležitosti[footnoteRef:14] podle velikosti dovozního trhu a jeho krátkodobého, respektive střednědobého růstu do několika skupin. V tomto roztřiďování hraje roli i specializace ČR na daný produkt měřená pomocí projevené komparativní výhody (RCA). Tato projevená komparativní výhoda je však na rozdíl od studie Paerson et al. (2010) počítána na základě odhadnutého exportu přidané hodnoty[footnoteRef:15]. Na základě tohoto mechanismu je určen transformační koeficient pro změnu měřítka, které každému druhu zboží přiřadí různou hodnotu a které umožní rozlišit trhy, kde má ČR konkurenční výhodu. Transformační koeficient pro změnu měřítka je vyjádřen následujícím způsobem. [14:  Kombinace země-zboží]  [15:  Dovozní obsah exportu byl získán z odhadu OECD, který každému odvětví (dle SITC klasifikace) přiřazuje (pro každou zemi) dovozní obsah. Zároveň je použit zjednodušený předpoklad, že průměrný podíl celosvětové cizí přidané hodnoty je pro každý produkt stejný- podíl cizí přidané hodnoty se proto rozlišuje jen u ČR.] 


Vzorec 1:
 												
kde:
 

Xcz,j 		je český export produktu j
Xcz 		je celkový český export
Xw,j 		je světový export produktu j
Xw 		je celkový světový export
FVAcz,j 		je průměrný dovozní obsah českého vývozu odvětví, do kterého spadá produkt j
FVAcz 		je průměrný dovozní obsah českého exportu

K určení, zda konkrétní trh vykazuje potenciál k růstu dovozu v krátkém a středním období, musí být určena prahová hodnota k odstranění slabších exportních příležitostí. Tato hodnota (Gj) je určena následujícím způsobem:

Vzorec 2:
 , když gw,j > 0
 , když gw,j < 0

kde gwj představuje růst světového dovozu produktu j v posledním roce, respektive v posledních 3 letech. Následně po určení prahové hodnoty pro každý produkt v případě krátkodobého a střednědobého růstu se identifikuje, které exportní příležitosti splňují podmínku.

Podmínka 1:
 

kde gi,j  představuje růst dovozu produktu j v posledním roce, respektive v posledních 3 letech v zemi i.
Podobný přístup byl zvolen v případě relativní velikosti dovozního trhu, kdy prahové hodnoty byly určeny následujícím způsobem:

Vzorec 3:
, když RCAj > 1
, když RCAj ≤ 1
kde Sj je prahová hodnota a Mw,j  je světový dovoz produktu j. Trh je pak považován jako dostatečně velký, pokud platí, že:

Podmínka 2:
 

kde Mi,j je hodnota dovozu produktu j do země i.
Exportní příležitosti jsou následně rozřazeny do skupin podle toho, zda splňují předešlé podmínky (0 pokud nesplňují, 1 pokud splňují). Rozřazení do skupin shrnuje následující tabulka.


Tabulka 13: Rozřazení exportních příležitostí do kategorií podle velikosti a růstu trhu
	Kategorie
	Krátkodobý růst
	Střednědobý růst
	Velikost trhu

	0
	0
	0
	0

	1
	1
	0
	0

	2
	0
	1
	0

	3
	0
	0
	1

	4
	1
	1
	0

	5
	1
	0
	1

	6
	0
	1
	1

	7
	1
	1
	1



V prvním filtru byly vyřazeny exportní příležitosti, pokud spadaly do kategorie 0-2. Nejdůležitějším ukazatelem je tak velikost trhu a exportní příležitost s menším dovozním trhem není eliminována pouze v případě, že vykazuje krátkodobý i střednědobý růst. Pro pozdější použití jsou však exportní příležitosti dále roztříděny do 3 širších kategorií:
 pokud spadá exportní příležitost do kategorie 3
  pokud spadá exportní příležitost do kategorie 4-6
  pokud spadá exportní příležitost do kategorie 7
V druhém filtru jde především o to odfiltrovat exportní příležitosti, kde jsou velké překážky obchodu. Tento filtr by měl vyhodnotit schopnost země proniknout na daný trh a skládá se z 3 částí. První část využívá Herfindahl-Hirschmann Index (HHI) k měření tržní koncentrace. Předpokladem je, že je snazší proniknout na méně koncentrovaný trh (trh s nízkým HHI). HHI byl počítán následujícím způsobem:

Vzorec 4:
 

kde Xk,i,j je export produktu j, země k, do země i. N je počet zemí, které ještě nebyly odfiltrovány. Mw,i,j je celkový import produktu j do země i. Podobně jako v předchozím filtru musí být nastaveny prahové hodnoty[footnoteRef:16]. [16:  Tyto hodnoty byly získány procesem postupné kalibrace modelu.] 


Vzorec 5:
 , když filtr 1 = 1
 , když filtr 1 = 2
 , když filtr 1 = 3


Podmínka 3:
 

Exportní příležitosti, kde byl HHI vyšší než prahové hodnoty, byly vyřazeny.
Druhá část filtru 2 používá podobný předpoklad jako Cuyvers (2004), který vychází z toho, že pokud geograficky a strukturou obchodu podobné země (Indonésie, Malajsie, Filipíny a Singapur) jsou schopny proniknout na daný trh, potom je i pro Thajsko jednodušší na tento trh proniknout.	 V případě, že ani podobné země neexportují na daný trh, jedná se o tzv. projevenou absenci obchodu a i pro Thajsko by bylo těžké na tento trh proniknout. V případě České republiky jsme zvolili pro tento ukazatel Německo, které je velkým exportérem a je tudíž přítomno na velkém množství trhů jako exportér a zároveň se jedná o souseda ČR a o zemi s podobnou strukturou exportu. Relativní tržní podíl Německa byl použit jako ukazatel projevené absence obchodu.

Vzorec 6:

 

Podmínka 4:
Pokud mi,j > 0,95 	filtr 2b = 1
Pokud mi,j < 0,95	filtr 2b = 0

Poslední část druhého filtru představuje vzdálenost země k ČR[footnoteRef:17] (hlavního města k Praze). Země jsou rozřazeny do 3 skupin: [17:  Jedná se o ukazatel, který je korelovaný s náklady na převoz zboží, a proto zvýhodňuje geograficky bližší země k ČR. ] 


Podmínka 5:
Pokud je vzdálenost menší než 2500 km, 				filtr 2c = 2
Pokud je vzdálenost větší než 2500 km, 	ale menší než 8500 km,		filtr 2c = 1
Pokud je vzdálenost větší než 8500 km, 					filtr 2c = 0

V dalším kroku byly odfiltrovány exportní příležitosti, kde filtr 2b = 0 a zároveň filtr 2c = 0.

Cílem třetího filtru bylo najít takové trhy, kde má ČR relativní komparativní výhodu a zohlednit tak, zda je ČR v daném odvětví, kde se nabízí příležitost vývozu do některé země dostatečně konkurenceschopná. K tomu byl využit Lafayův index, jehož konstrukce je popsána v kapitole 2.1. U každé kombinace země-zboží byl vypočítán rozdíl v hodnotě LFI České republiky a dané země. Čím vyšší je tento rozdíl, tím větší má ČR oproti zkoumané zemi v daném produktu komparativní výhodu. Na základě rozdílu v hodnotě LFI byly exportní příležitosti rozřazeny do 4 kategorií.

Podmínka 6:

Pokud je 					filtr 3 = 	0			
Pokud je  	filtr 3 = 1
Pokud je  	filtr 3 = 2
Pokud je  				filtr 3 = 3

Odstraněny byly exportní příležitosti, kde byl LFI ČR v produktu j nižší než ve sledované zemi (tj. filtr 3 = 0). 

Do této doby metodologie nijak nezohledňovala, zda se jedná o exportní příležitost, která je již využitá (ČR na daný trh již vyváží) nebo zda se jedná o novou exportní příležitost. Proto filtr 4 rozřazuje exportní příležitosti podle důležitosti trhu (stejně jako Paerson et al. 2010 v případě JAR). Stupeň důležitosti exportní země n, pro produkt j, do země i byl spočítán následujícím způsobem:

Vzorec 7:
		

K určení, zda má ČR relativně velký nebo malý tržní podíl v exportu produktu j do země i, byl porovnán stupeň tržní důležitosti ČR se stupněm důležitosti šesti největších exportérů produktu j do země i (MItop6,i,j). Podle výsledného rozdílu jsou exportní příležitosti rozděleny do 4 skupin následujícím způsobem:

Podmínka 7:
Pokud je 					filtr 4 = 0
Pokud je 	filtr 4 = 1
Pokud je 	filtr 4 = 2
Pokud je 					filtr 4 = 3

Filtr 5 má za cíl roztřídit exportní příležitosti podle perspektivy odvětví pro českou ekonomiku. K tomu posloužil index PRODY, jehož konstrukce je popsána v kapitole 2.1. a v příloze 6.1. Filtr opět roztřídil příležitosti do 4 kategorií, a to následujícím způsobem:


Podmínka 8:
Pokud je PRODYj < 10000,						filtr 5 = 0
Pokud je PRODYj ≥ 10000 & PRODYj < 18000				filtr 5 = 1
Pokud je PRODYj ≥ 18000 & PRODYj < 26000				filtr 5 = 2
Pokud je PRODYj ≥ 26000						filtr 5 = 3

Čtvrtý a pátý filtr neeliminoval zatím žádné exportní příležitosti, ale pouze sloužil k rozřazení příležitostí podle důležitosti a podle sofistikovanosti exportu. V posledním kroku eliminace exportních příležitostí však tyto filtry byly použity v kombinaci s ostatními hodnotami předchozích filtrů. Jedná se o finální očištění méně zajímavých exportních příležitostí, které vykazují ve více charakteristikách nižší potenciál než jiné exportní příležitosti. Eliminace proběhla tak, že byly sečteny hodnoty, které exportním příležitostem přiřadily filtry 1, 3, 4 a 5 a pokud byla výsledná hodnota nižší než 8, tak byla exportní příležitost vyřazena.

[bookmark: _Toc376424885]Konstrukce indexu exportní příležitosti 
Ve vypracovaném softwaru se výsledný index exportních příležitostí skládá z více kritérií, kde uživatel může přiřadit různým kritériím různou váhu. Nejdříve si uživatel může nastavit maximální akceptovatelné teritoriální riziko, podle kterého se odfiltrují země, které toto kritérium nesplňují. Uživatel může dále nastavit filtr, zda se zajímá o veškeré exportní příležitosti nebo například jen o konkrétní odvětví. Export Decision Support Model následně přiřadí každé zemi počet exportních příležitostí. Počet příležitostí v každé zemi je poté transformován na škálu 0-1, což je hodnota dílčího indexu z EDSM. Stejným způsobem je transformován index snadného podnikání, očekávaný ekonomický růst země a index ekonomické komplexity. Výsledný index exportních příležitostí je váženým průměrem těchto dílčích indexů, přičemž v software může uživatel těmto indexům přiřadit libovolné váhy.

[bookmark: _Toc376424886]Výsledky

Výsledky modelu jsou v konečném důsledku různé, v závislosti na tom, kdo se o exportní příležitosti zajímá. Následující mapa ilustruje hodnotu indexu exportních příležitostí v zemích celého světa při ignoraci teritoriálního rizika a 100% váze přiřazené EDSM (index tak de facto kopíruje frekvenci exportních příležitostí v jednotlivých zemích dle EDSM).










Obrázek 8: Mapa světa podle indexu exportních příležitostí (čím tmavší, tím více příležitostí)



Nejvíce exportních příležitostí lze nalézt v Evropě a Asii, ale také v Severní Americe. Je však třeba brát v potaz, že model obsahuje i již využívané exportní příležitosti, proto vysoký počet exportních příležitostí v Evropě neznamená, že se jedná o příležitosti nové a že by měla ČR dále směřovat svůj vývoz převážně do Evropy. Naopak v souladu s Exportní strategií ČR by bylo dobré český export diverzifikovat a především expandovat na nové trhy mimo EU (ovšem při současném udržení pozice v EU). Exportní příležitosti jsou pro různá odvětví jiné, exportéři mají různé preference ohledně teritoriálních rizik zemí, a proto hlavním výstupem modelu je software, kde si uživatel sám nastaví specifické filtry. Je pak možné zobrazit exportní příležitosti podle odvětví či konkrétního regionu. Výsledný index exportních příležitostí pro země mimo EU až na výjimky odpovídá prioritním a zájmovým trhům z Exportní strategie ČR pro období 2012-2020 (pokud není použit žádný filtr)[footnoteRef:18]. [18:  Oproti Exportní strategii nepatří dle indexu exportních příležitostí do prioritních zemí Srbsko a Irák- především kvůli nedostatku dat. Naopak mezi země s velkými exportními příležitostmi patří např. Spojené arabské emiráty, Egypt a Bělorusko.] 




[bookmark: _Toc376424887]Závěr

GLOBEX tvoří systém ukazatelů, na základě kterých je dobré sledovat, jak se vyvíjí konkurenceschopnost v České republice. Systém měřitelných ukazatelů vytváří nástroj pro principy „evidence based economic policy“, kdy je možné sledovat vývoj ukazatelů a pracovat na jejich zlepšení. Konkurenceschopnost českého exportu je pro rozvoj domácí ekonomiky velmi důležitá, protože export představuje v malé otevřené ekonomice jako je ČR významnou úlohu. I přes zjevný nárůst vyváženého množství, se v posledních letech cenová i necenová konkurenceschopnost českého exportu zhoršila, což představuje nebezpečí především do budoucna. Strategie mezinárodní konkurenceschopnosti a Exportní strategie ČR pro období 2012-2020, na něž tento projekt navazuje, poukazuje na potřebu přeorientovat českou ekonomiku směrem k vyšší přidané hodnotě v rámci hodnotového řetězce a držet si cenovou i necenovou konkurenceschopnost. Exportní strategie mimo jiné upozorňuje na důležitost prioritizace exportu, v čemž může významně napomoci Export Decision Support Model. 
EDSM pomáhá prioritizovat exportní příležitosti pomocí kombinace indikátorů ukazující na realističnost expanze na nové zahraniční trhy. EDSM slouží jako užitečný nástroj pro prvotní identifikaci exportních příležitostí. U konkrétního odvětví je však třeba detailnějšího vhledu a rozšíření relevantních parametrů, popř. kombinovat výsledky EDS modelu s dalšími parametry (jako např. index snadnosti podnikání, index ekonomické komplexity, očekávaný ekonomický růst), což umožňuje software vytvořený v rámci tohoto projektu.
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	Indikátor
	Definice
	Skupina
	Interpretace
	Literatura
	Typ dat
	Zdroj dat

	Reálný efektivní měnový kurz (REER)
	REER je roven nominálnímu efektivnímu kurzu (NEER), očištěnému o cenové rozdíly mezi ČR a obchodními partnery. Jako cenové ukazatele očisťující NEER lze použít spotřebitelské nebo produkční cenové indexy, jednotkové náklady práce nebo HDP deflátor. 
 , kde Dt představuje vhodný deflátor nominálního efektivního kurzu.



	Cenová konkurenceschopnost
	REER je ukazatelem cenové či nákladové konkurenceschopnosti země v porovnání s jejími konkurenty na zahraničních trzích. Změny v cenové konkurenceschopnosti nezpůsobují jen pohyby nominálního měnového kurzu, ale také nákladové a cenové trendy. Slovo efektivní zohledňuje, že se jedná o vážený průměr několika reálných měnových kurzů. REER bývá často namísto absolutní hodnoty indexován, aby vyjádřil meziroční změnu v cenové konkurenceschopnosti zemí.

	(Di Mauro et al. 2005), (Národní ekonomická rada vlády 2011)
	Měnové kurzy a jiné cenové indexy
	Eurostat

	Nominální efektivní směnný kurz (NEER)
	Aktuální měnový kurz, za který jsou měny směňovány na devizovém trhu. NEER je měřítko hodnoty měny oproti váženému průměru ostatních měn. Vyjadřuje vážený průměr cen domácí měny v cizích měnách.
Efektivní- Neočištěný vážený průměr hodnot národní měny relativně ke všem hlavním měnám. Váhy jsou určeny důležitostí, kterou domácí země dává jednotlivým měnám- na bázi obchodní bilance.

	Cenová konkurenceschopnost
	Nárůst tohoto indikátoru představuje zhodnocení kurzu. Pokud není doprovázen poklesem domácí cenové hladiny nebo růstem cen v zahraničí, představuje nárůst cenové konkurenceschopnosti exportu. Vyšší NEER znamená, že domácí měna je cennější než měna zahraniční.
	(Di Mauro et al. 2005)
	Měnové kurzy
	Eurostat

	Relativní exportní ceny
	Relativní exportní ceny vyjadřují poměr domácích exportních cen a váženého průměru cen exportu zahraniční konkurence. 

	Cenová konkurenceschopnost
	Zvýšení relativní exportní ceny znamená snížení cenové konkurenceschopnosti. Tento indikátor vzhledem k rozdílným strukturám ekonomik se však používá spíše k porovnání přímých konkurentů nebo sektorové konkurenceschopnosti (jedná-li se o homogenní produkt.)

	(Kravis, Lipsey 1977)
	
	Comtrade

	Směnná relace
(TOT- terms of trade)
	Směnná relace je jednotková hodnota exportu dělená jednotkovou hodnotou importu. 

	Cenová konkurenceschopnost
	V komplexním světě, směnná relace může být počítána pomocí Laspeyresova indexu, kde Laspeyresův cenový index exportu je vydělen Laspeyresovým indexem importu. Směnná relace se změní se změnou relativních cen nebo se změnou ve směnném kurzu.

	(Svensson, Razin 1983)
	Cenové indexy
	Eurostat

	Produktivita práce
	Jednotka výstupu na časovou jednotku pracovníka nebo na jednoho pracovníka. U sektorových analýz je produktivita práce obvykle počítána jako hrubá přidaná na jednotku práce a u celé ekonomiky jako HDP připadající na jednoho pracujícího.
	Cenová konkurenceschopnost
	Vyšší produktivita práce je způsobena především kapitálovou náročností ekonomiky (u výroby s vyšší přidanou hodnotou vygeneruje stejný počet pracovníků větší produkt) a hodnotou lidských zdrojů.
Je klíčovým parametrem cenové konkurenceschopnosti exportu, protože působí protichůdně vůči nákladům práce. Tzn.  je-li vysoká produktivita práce, mohou být i vysoké mzdy, aniž by byla dotčena cenová konkurenceschopnost exportu.
	
	Statistiky práce
	Eurostat, OECD, IMF

	Jednotkové pracovní náklady (ULC- unit labour costs)
	Cena práce na jednotce výstupu
	Cenová konkurenceschopnost
	ULC měří průměrnou cenu práce na jednotku výstupu. Alternativně mohou být počítány jako pracovní náklady na jednotku práce dělené produktivitou práce. Čím vyšší jsou jednotkové pracovní náklady, tím nižší je cenová konkurenceschopnost země. 
	(Národní ekonomická rada vlády 2011)
	
	Eurostat

	Energetická náročnost
	Spotřeba energie na jednotku výstupu (HDP nebo HPH v sektorové analyze), např. Kilogram ropného ekvivalentu na 1000 euro.
	Cenová konkurenceschopnost
	Tento indikátor ukazuje závislost ekonomiky na spotřebě elektrické energie. Větší energetická úspornost snižuje náklady výroby a tedy i cenovou konkurenceschopnost exportu. 

	(Howarth et al. 1991)
	
	Eurostat

	Cena energie
	Cena jednotky energie
	Cenová konkurenceschopnost
	Relativně nižší cena energie představuje konkurenční cenovou výhodu, proto zvyšuje konkurenceschopnost exportu.
	
	
	Eurostat

	Cena nájemného
	Cena nájemného při výrobě- kanceláře, haly, garáže, sklady atd.
	Cenová konkurenceschopnost
	Podobně jako energie a pracovní síla, také prostor pro výrobu je jeden z výrobních faktorů, a proto jeho cena ovlivňuje náklady výroby a tudíž i cenovou konkurenceschopnost.
	(Hill 1995)
	
	

	Mezní a efektivní míry zdanění
	Efektivní míra zdanění korporací a fyzických osob je poměr daní na zisku/příjmech konkrétních skupin. Mezní daň je daň z dodatečného příjmu.
	Cenová konkurenceschopnost
	Daňová zátěž korporací a fyzických osob je důležitá, protože firmy se rozhodují o investicích na základě diskontovaných budoucích výnosů. Zdanění práce ovlivňuje výslednou cenu práce, a tudíž přímo ovlivňuje ostatní ukazatele cenové konkurenceschopnosti.
	(Summers 1988)
	
	Eurostat

	OECD indikátory relativní konkurenceschopnosti
	OECD pravidelně produkuje ukazatele relativní konkurenceschopnosti založené na jednotkových hodnotách vývozu, jednotkových mzdových nákladech a v indexech výrobních a spotřebitelských cen.
	Cenová konkurenceschopnost
	Koncept konkurenceschopnosti zahrnuje mnoho faktorů, které mají vliv na makroekonomickou výkonnost země. Patří mezi ně produktivita a technologické inovace, které závisí na investicích do lidského a fyzického kapitálu a na institucionální a strukturální politice prostředí.
	(Durand & Giorno 1987), (Durand & Simon & Webb 1992)
	
	OECD

	Revealed Comparative Advantage Index (RCA)
	Balassa (1965) měří relativní exportní výkonnost země a odvětví jako podíl země na světovém exportu zboží dělený jejich podílem na celkovém světovém exportu.
	Projevená komparativní výhoda
	Balassův index v podstatě měří normalizované exportní podíly, s ohledem na vývoz stejného průmyslu ve skupině referenčních zemí. Balassův index slouží k identifikaci silných odvětví země.
	(Balassa 1965)
	
	Comtrade

	Lafayův index- Lafay Factor Index (LFI)
	 
Kde X značí export, M import, i zemi, t rok, j obchodovaný obor z celkového počtu k obchodovaných služeb nebo zboží.
	Projevená komparativní výhoda
	LFI lze interpretovat jako ukazatel konkurenceschopnosti exportu, který je tím větší, čím větší je projevená komparativní výhoda v oboru (čím větší jsou exporty než importy v oboru) a čím větší je význam oboru ve srovnání s ostatními obory na zahraničním obchodu. LFI lze rozdělit na 3 různé komponenty:
 
Kde:
 
 
 
LFI 1 lze interpretovat jako exportní specializaci v oboru (čistý export relativně k obchodnímu obratu) a vyjadřuje tak komparativní výhodu země v daném oboru. LFI 2 je exportní specializace dané země ve službách nebo zboží celkem a LFI 3 vyjadřuje podíl obchodního obratu oboru k celkovému obchodnímu obratu- představuje tedy váhu, relativní význam daného oboru pro celý zahraniční obchod dané země.

	(Lafay 1992), (Janský & Mejstřík 2011)
	HS6 detailed international trade data
	Comtrade

	Vyspělost exportu služeb
	[image: http://www.voxeu.org/sites/default/files/image/FromApr2012/MishraEq.gif]
PRODY jsou konstruovány pro každou kategorii zboží a služeb, pro každý rok s dostupnými údaji, a jsou svoji konstrukcí pro všechny země stejné. Expy je pak vážený příjem exportu zboží a služeb.
	Projevená komparativní výhoda
	PRODYj je příjem spojený se službou j a je konstruován pomocí podílu exportu služby (x) země i na exportu světovém služby j, dělený součtem podílů j na světovém exportu j přes všechny země vyvážející tuto službu.

	(Mishra et al. 2011), 1, 2
	
	Comtrade

	Objem vývozu
	Vývoz a jeho vývoj v čase
	Objem exportu
	Ukazuje důležitost exportu na skladbě HDP.
	
	
	World bank, Eurostat, all national statistical offices 

	Obchodní bilance
	Čistý export
	Projevená komparativní výhoda
	Obchodní bilance v poměru k HDP ukazuje, jaká je role čistého vývozu na vytváření HDP. Záporné saldo obchodu znamená vnější nerovnováhu, kdy dovoz je vyšší než vývoz. Obchodní bilance je jedním z hlavních ukazatelů, který naznačuje, jak úspěšná je proexportní politika.
	(Harberger 1950)
	
	Eurostat, IMF, OECD

	Obchodní podíly
	Podíl země na celkovém vývozu
	Projevená komparativní výhoda
	Ukazuje, jak důležitý je podíl země na světovém exportu.
	(Di Mauro et al. 2005)
	
	

	Market share index (MSI)- index obchodního podílu
		
kde c indexuje země,   zobrazuje množinu zemí v regionu r a V je hodnota dovozu.
	Projevená komparativní výhoda
	MSI je podobný ukazatel jako obchodní podíl na export. Rozdíl je pouze v tom, že MSI rozkládá obchodní podíl na regiony a odvětví průmyslu. 
	(Schott 2008), (Jansky 2010)
	
	Comtrade

	Produktová penetrace
	Ukazatel, který uvádí jaký podíl má určitý produkt na celkovém exportu země do jiné konkrétní země (dle let, kategorie, země, sektoru atd.)
	
	Jsou obvykle 2 cesty, jak zvýšit obchodní podíl. Buď zvýšením počtu vyvážených produktů, nebo zvýšením objemu vývozu u již vyvážených produktů. 
	(Schott 2008), (Jansky 2010)
	
	Comtrade

	Relativní tržní specializace
	Tento ukazatel je definován jako rozdíl mezi podílem vývozu země na cílový trh a podílem světového vývozu na cílový trh.
	Sofistikovanost exportu
	Číslo větší než nula implikuje relativní tržní specializaci země vůči této destinaci.
	(Di Mauro et al. 2005)
	
	ECB

	Relativní produktová specializace
	Tento ukazatel je definován jako rozdíl mezi podílem odvětví na celkovém vývozu země a podílem tohoto odvětví na světovém exportu.
	Sofistikovanost exportu
	Číslo větší než nula implikuje relativní produktovou specializaci země v tomto odvětví. Tento indikátor například ukazuje, že EU se specializuje především na vývoz v mid-tech odvětvích, jako jsou chemikálie, zemědělské a průmyslové stroje. 
	(Di Mauro et al. 2005)
	
	ECB

	Global Competitiveness Index (GCI)- Index globální konkurenceschopnosti
	Index globální konkurenceschopnosti sestavuje každý rok World Economic Forum. Je váženým průměrem mnoha různých prvků, měřený z veřejně dostupných dat.
	
	GCI definuje konkurenceschopnost jako množinu, složenou z kvality institucí, inovací a ostatních faktorů určující produktivitu země. 
	(Sala-i-Martin et al. 2010), (Sanjaya Lall 2001)
	
	World Economic Forum

	Export similarity index (ESI) – Index podobnosti exportu
		
kde  je podíl exportu produktu p na celkovém export země v roce t. 

	
	ESI se rovná nule pokud země vyváží jiné produkty- nemají žádné stejné. Dosahuje jedničky, pokud jsou exporty distribuovány identicky mezi jednotlivými produkty.
	(Finger & Kreinin 1979), (Schott 2008), (Jansky 2010)
Havlik et al. (září 2012)

	
	Comtrade

	Trade Complementarity Index (TCI)- Index komplementarity
	 ,
kde S je podíl exportu produktu i na celkovém exportu, M je podíl importu produktu i na celkovém importu země, c a d země a i je konkrétní produkt.
	
	Čím větší je TCI, tím lépe odpovídá export země c importu země d. Větší liberalizace vzájemného obchodu bude mít v v případě vysokého TCI větší dopad na objem obchodu. 
	Havlik et al. (září 2012)
	
	Comtrade
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	Indikátor
	Definice
	Skupina
	Interpretace
	Literatura
	Typ dat
	Zdroje dat

	Vymahatelnost
kontraktů
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z průměrného počtu potřebných kroků, dnů a nákladů k vymožení kontraktu.
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Vymahatelnost kontraktů je důležitou složkou mezinárodní konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, jelikož na ni závisí rizikovost obchodních vztahů a tedy i ochota podnikat.
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank

	Ukončení podnikání
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z potřebného času a nákladů k ukončení podnikání a průměrné délky insolvenčních řízení.
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Další z ukazatelů konkurencespochnosti v podmínkách pro podnikání, protože nejen založení firmy, ale i ukončení je důležité pro celkové podnikatelské prostředí. Je například důležité, aby se insolvenční řízení netáhla příliš dlouho, aby nebyly zatěžovány věřitelé a aby nebyly příliš vysoké náklady na ukončení podnikání, což má samo o sobě vliv na ochotu podnikat.
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank

	Mezinárodní obchod
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z počtu potřebných dokumentů pro vývoz a dovoz, času stráveného k administraci exportu a importu a průměrných nákladů na export a import.
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Administrativní překážky a náklady spojené s vývozem a dovozem snižují ochotu k mezinárodní směně a export se stává méně konkurenceschopný.
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank

	Ochrana investorů
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z indexu zveřejňování informací představenstvem, indexu odpovědnosti představenstva, indexu soudní ochrany akcionářů a indexu ochrany investorů.
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Investice jsou zdrojem růstu, především budoucího, proto je ochrana investorů velmi důležitá. 
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank

	Daně
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z počtu plateb daní za rok, času potřebnému k administraci všeho, co souvisí s placením daní a sazeb přímých daní.
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Jednoduchost daňových přiznání a ostatní administrace a nízké daně dávají domácím firmám konkurenční výhodu před zahraničními. Sazby daní souvisí i s cenovou konkurenceschopní exportu.
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank

	Registrace majetku
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z počtu potřebných kroků, jejich trvání a nákladů spojených s registrací majetku.
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z počtu potřebných kroků, jejich trvání a nákladů spojených s registrací majetku.
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank

	Zahájení podnikání
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z počtu potřebných kroků, jejich trvání, nákladů a minimálního vlastního kapitálu potřebného k zahájení podnikání.
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Jednoduchost zahájení podnikání je jedním ze základních předpokladů, jak povzbudit podnikatelskou aktivitu v zemi. Podnikání a MSP především jsou motorem inovací, které vedou k vyspělejší ekonomice s vysokou přidanou hodnotou v exportu. 
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank

	Dostupnost úvěru
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z indexu práva dlužníků a věřitelů, indexu úvěrových informací a pokrytí veřejných a soukromých rejstříků. 
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Dostupnost úvěru je důležitým předpokladem pro rozvoj podnikání, protože ať už jde o velké či male podnikání, tak obvykle je potřeba vlastní kapitál doplnit dluhovým financováním bez kterého by řada projektů nemohla být realizována.
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank

	Licence pro stavbu
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z počtu potřebných kroků, jejich trvání a nákladů potřebných k získání licence pro stavbu.
	Konkurenceschopnost v podnikání
	Indikátor konkurenceschopnosti v podmínkách pro podnikání, který se skládá z počtu potřebných kroků, jejich trvání a nákladů potřebných k získání licence pro stavbu.
	Studie Světové banky
	Indikátor konkurenceschopnosti
	Doing Business- World Bank














[bookmark: _Toc376424891]Ukazatele necenové mezinárodní konkurenceschopnosti země (Indicators of competitiveness of the country)
	Indikátor
	Definice
	Skupina
	Interpretace
	Literatura
	Typ dat
	Zdroje dat

	Inovace
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na míru inovací a perspektivu pro nárůst inovací do budoucna.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů jako je např. Kapacita pro inovace, investice firem do R&D, zapojení VŠ do soukromého výzkumu, dostupnost vědců a inženýrů, počet patentů atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Sofistikovanost obchodu
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na sofistikovanost obchodu v zemi.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů jako je např. Počet a kvalita domácích dodavatelů, stav rozvoje propojených odvětví, typ komparativní výhody, hodnota obchodních řetězců atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Účinnost trhu práce
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazující na účinnost a vyspělost trhu práce.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Funkčnost trhu práce je jedním ze základních předpokladů, aby se ekonomika mohla stát konkurenceschopnou. Tento indikátor se skládá z faktorů, jako jsou např. spolupráce mezi firmami a zaměstnanci, rigidita zaměstnávání, navazování a rozvazování pracovního poměru, mzda a produktivita atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Vyšší vzdělání
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na kvalitu vyššího vzdělání a míru jakou dosahuje obyvatelstvo vyššího vzdělání.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Lidský kapitál, který je přímo úměrný kvalitě vzdělání je základním předpokladem pro posun k inovativní ekonomice s výrobou s vyšší přidanou hodnotou. Tento indikátor se skládá např. z míry zápisu do vyššího vzdělání, kvality vzdělávacího systému, kvality přírodních věd, obchodních škol atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Technologická připravenost
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na technologickou připravenost země.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů jako je např. dostupnost nejnovějších technologií, aplikace technologií firmami, přímě zahraniční investice a přesun technologií atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Efektivita trhu zboží
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na efektivitu trhu zboží v zemi.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů jako je např. míra lokální konkurence, tržní konkurence, efektivita antimonopolní politiky, rozsah a míra zdanění atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Vývoj finančního trhu
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na vyspělost finančního trhu v zemi.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Zdraví a efektivita finančního sektoru je potřebná mimo jiné pro financování podniků, které jsou motorem ekonomiky. Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů jako je např. dostupnost finančních služeb, financování díky domácímu kapitálu, jednoduchost sjednání půjčky, dostupnost rizikového kapitálu atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Velikost trhu
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který měří velikost domácího a zahraničního trhu.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Indikátor se skládá z indexů velikosti domácího a zahraničního trhu.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Zdravotnictví a základní vzdělání
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na kvalitu zdravotnictví a základního vzdělání v zemi.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů jako je např. kojenecká úmrtnost, střední délka života, kvalita základního vzdělání, míra zápisu do ZŠ atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Instituce
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na kvalitu institucionálního prostředí země.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Kvalita institucí má velký vliv na podmínky pro podnikání a je jedním ze základních pilířů necenové konkurenceschopnosti. Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů, jako jsou např. majetková práva, ochrana duševního vlastnictví, zpronevěra veřejných zdrojů, veřejná důvěra v politiky, nezávislost soudů atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Makroekonomické prostředí
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na základní makroekonomické ukazatele v zemi.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů, jako jsou např. vyrovnanost rozpočtu, národní sklon k úsporám, inflace, dluh státu atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum

	Infrastruktura
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti země, který se skládá z několika faktorů ukazujících na kvalitu a rozsah infrastruktury.
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	Infrastruktura je jedním ze základních kamenů necenové konkurenceschopnosti, který má dopad na další pilíře konkurenceschopnosti jako je trh práce (dojezdnost), cenu distribuce, exportu, importu, na asymetrii informací (komunikační technologie, média). Indikátor se skládá z jednotlivých dalších indikátorů jako je např. kvalita silnic, železnic, lodní a letecké dopravy, kvalita dodávek elektřiny, rozšířenost mobilních telefonů atd.
	Studie World Economic Forum
	Indikátor necenové konkurenceschopnosti
	GCI, World Economic Forum






[bookmark: _Toc376424892]Zdroje
[bookmark: _Toc376424893]Mezinárodní konkurenceschopnost v exportu
Mezinárodní konkurenceschopnost v exportu – vybrané zdroje dat:
· Comtrade for trade in goods (at HS6 level) – alternatively Eurostat or the Czech Statistical Office - http://comtrade.un.org/db/ 
· Unstats for trade in services or IMF’s Balance of Payments - http://unstats.un.org/unsd/servicetrade/default.aspx
· World Input-Output Database http://www.wiod.org/
· UNCTAD
· FAO TradeSTAT (FAO)
· Eurostat External Trade (Eurostat)
· National statistical offices
· World Integrated Trade Solution (World Bank)
· Interactive Graphic System of International Trade Data (ECLAC)
· International Trade in Goods Statistics (OECD)
· Common Data Set (Inter Agency Task Force on IMTS co-ordinated by WTO)
· WTO statistics database (WTO)
· ComesaSTAT (Comesa)
· SADC Trade (SADC)
· AEA’s Report on the State of Available Data for the Study of International Trade and Foreign Direct Investment
· http://www.aeaweb.org/committees/AEAStat/pdfs/Report_on_Trade_Data_April_23_2010_FINAL.pdf
· Eurostat 2012, External and intra-EU trade, A statistical yearbook, Data 1958 – 2010

[bookmark: _Toc376424894]Mezinárodní konkurenceschopnost v podmínkách pro podnikání
Mezinárodní konkurenceschopnost v podmínkách pro podnikání – vybrané zdroje dat:
· Doing Business Světové banky
[bookmark: _Toc376424895]Mezinárodní konkurenceschopnost země 
Mezinárodní konkurenceschopnost země – vybrané zdroje dat:
· Index globální konkurenceschopnosti Světového ekonomického fóra
· Eurostat
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